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RESUMO

O consumismo esta presente atualmente na sociedade, de modo que o aparato dos meios de comunicagédo
em massa auxilia para que os sujeitos consumam sem refletir sobre a necessidade de consumir. A base
epistemoldgica utilizada neste trabalho refere-se a Psicandlise, de acordo com as concepcdes de Freud e
Lacan, bem como a Teoria Critica da Sociedade, segundo os estudos de Adorno e Horkheimer. O objetivo
deste trabalho foi compreender como o aparato da indUstria cultural auxilia para a alienagéo dos sujeitos ao
desejo do outro e consumam com o intuito a promessa de acabar com a falta — constituinte -. Este trabalho
justifica-se pela emergéncia de estudar e discutir como os sujeitos alienados ao desejo do Outro — da
sociedade — aderem ao que estd posto de modo a consumir a fim de tentar tamponar a falta que o constitui.
Conclusivamente, consta-se que os meios de comunicacdo em massa, mediados pelo ideal do capitalismo
tardio, promulgam ser possivel acabar com a falta do sujeito, de modo que consumir tornou-se um
pressuposto para que isso aconte¢a. Assim, 0s sujeitos se alienam a esses pressupostos, de modo a ndo
refletirem sobre sua incompletude, preferindo consumir a encontrarem uma maneira de lidar com ela.
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ABSTRACT

Consumerism is currently present in society, so that the mass media apparatus helps subjects to consume
without reflecting on the need to consume. The epistemological basis used in this work refers to
Psychoanalysis, according to the concepts of Freud and Lacan, as well as the Critical Theory, according to
the studies by Adorno and Horkheimer. The objective of this work was to understand how the apparatus of
the culture industry helps to alienate the subjects to the desire of the other and to consume with the intention
of the promise of ending the lack - constituent -. This article is justified by the emergence of studying and
discussing how subjects alienated from the Other's desire - of society - adhere to what is set in order to
consume trying to plug the lack that constitutes it. In conclusion, it appears that the mass media, mediated
by the ideal of late capitalism, promulgate that it is possible to end the lack of the subject, so that
consumption has become a precondition for this to happen. Thus, subjects are alienated from these
assumptions, so as not to reflect on their incompleteness, preferring to consume rather than finding a way
to deal with it.

Keywords: Psychoanalysis; Consumerism; Culture industry; Subject constitution.
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INTRODUCAO

Jonathan Crary (2014), inicia o primeiro capitulo de 24/7 Capitalismo tardio e o0s
fins do sono comentando sobre o pardal de coroa branca, uma espécie que faz a migracao
completa por toda extensdo do continente norte americano, saindo do Alaska indo até o
México, e que nesse trajeto passa até uma semana sem dormir. Sabendo da existéncia
dessa espécie, a divisdo de pesquisas avancadas do Pentdgono estadunidense comecgou a
desenvolver pesquisas sobre privacdo do sono baseadas em observagdes fisiologicas
desses passaros com fins da criacdo de um soldado que ndo durma, diminuindo a
necessidade de descanso do corpo. O autor comenta que a histéria mostra como
tecnologias bélicas constantemente acabam sendo incorporadas no dia-a-dia social e, no
que diz respeito a esse caso, pode ocorrer novamente. Seria “o soldado sem sono o
precursor do trabalhador ou do consumidor sem sono”? (CRARY 2014, p. 13). A verdade
dessa afirmacdo, o que vemos e somos ensinados a enxergar como normal no atual
sistema capitalista tardio e neoliberal, é a pura necessidade de consumir para existir.

A propaganda se tornou algo acessivel, assim como a informagéo, por isso
consumir atualmente tem carater ndo s6 de compra, mas de uso e engajamento do tempo.
E pela necessidade de pensar e debater sobre a influéncia destas e de outras questdes na
caracterizacdo da sociedade que o presente artigo tem como objetivo compreender como
0 aparato da industria cultural auxilia para a alienacdo dos sujeitos ao desejo do outro e
corrobora para que 0s sujeitos consumam com a falsa promessa de acabar com a falta —
constituinte.

Inicialmente discute-se o papel da identificacdo na constituicdo e formacgéo
sintomaética do sujeito, as formas que essa identificacdo pode tomar, seus objetivos para
o0 desenvolvimento do ser e as principais pontuac@es que esse conceito suscita dentro da
teoria psicanalitica de Freud e Lacan. Em seguida, apresenta-se o conceito de Industria
Cultural com o objetivo de entender a constituicdo de um eu (ego) que nasce inserido
numa sociedade do consumo e da ideologia capitalista. E por fim, esse topico aborda a
ultima quest@o desenvolvida neste artigo, 0 modo como o consumo passa a ser entendido
— dentro da légica do capitalismo tardio — como a promessa de compra da felicidade vem

ao encontro com o intuito desta em preencher o vazio — este, constituinte - do sujeito.

A ldentificacdo em Freud e Lacan: a constitui¢cdo do sujeito

“Espelho, espelho meu,
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Existe alguém mais bela do que eu?”
(Irméos Grimm)

Uma pergunta imperativa para a compreensdo do objeto dessa pesquisa é: como
se da a constituigdo do sujeito?

Para a psicanélise, um dos mecanismos centrais para a constitui¢cdo do sujeito é o
processo identificatorio. Esse conceito estd presente em quase todos 0S processos
psiquicos, por exemplo, no complexo de Edipo, ou seja, aquele ou aquela pelo qual eu
me identifico, e aquele ou aquela por quem eu tomo como objeto do meu investimento
pulsional, configurando como um funcionamento reverso entre identificacdo e escolha de
objeto. Em A Interpretacéo dos Sonhos, Freud (1900/1996a) discute como a identificacdo
“ndo constitui uma simples imitagdo, mas uma assimila¢do”, seria o reconhecimento do
que o autor considera um traco distintivo presente nos contetidos inconscientes.

Os processos de identificacdo sdo fundamentais para compreender o surgimento
do eu (ego) e como o eu (ego) se constitui. Entdo essa relacdo de surgimento do eu (ego)
(adquirido por uma primeira identificacdo) e as identificacdes constituem-se como
movimentos basicos da relagdo com o outro. No processo identificatorio encontram-se,
também, mecanismos que tem como finalidade auxiliar neste processo, tais como: a
projecdo (atribuir para o outro aquilo que o sujeito ndo suporta em si); a introjecao
(adquirir do outro algo que falta no sujeito); e a idealizacdo (criar um objeto, uma pessoa
que realize todos os ideais que o sujeito conhece nele).

Vale a pena ressaltar, o que fora apresentado até o momento define somente um
aspecto do processo identificatério. No entanto, Freud (1921b) destina um capitulo de seu
texto Psicologia das massas e analise do eu para discutir esse conceito, e aborda trés
aspectos deste.

Primeiro, a identificacdo constitui a forma original de lagco emocional
com um objeto; segundo, de maneira regressiva, ela se torna sucedaneo
para uma vinculagdo de objeto libidinal, por assim dizer, por meio da
introjecdo do objeto no eu; e, terceiro, pode surgir sempre que o sujeito
descobre em si um trago comum com outra pessoa que nao é objeto de
suas pulsdes sexuais. Quanto mais importante for tal comunidade, mais
perfeita e completa podera chegar a ser a identificacdo parcial e
constituir, assim, o principio de um novo enlace. (FREUD, 1921/1996b,
p. 111).

Metaforicamente falando, a primeira identificacdo se da de maneira incorporativa,

ou seja, a ingestdo de caracteristicas do outro, ou interpretacbes do mundo, assimilados
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para o0 interior® constituindo em si parte do outro. Esta primeira explicacdo de Freud
(1921/1996b) se relaciona ao estdgio oral, no qual o sujeito introjeta para si 0 objeto
identificado, incorporando-o de maneira canibalesca.

A segunda descricdo de Freud (1921/1996b) acontece por meio da imitacdo do
sintoma da pessoa amada, que ocorre de maneira regressiva, caracteristica do sintoma
histérico, por exemplo, no qual o objeto regride até o seu eu (ego). A terceira modalidade,
por fim, aquela em que a identificacdo acontece sem a presenca de nenhum investimento
sexual. Essa maneira de identificar liga entre si os membros da coletividade: 0 modo
através do qual o individuo se identifica com membros da sociedade.

Ao voltar-se para a compreensdo de Lacan, a principio a identificacdo esta no
registro do imaginario, durante a fase do espelho e no campo do registro simbolico pelo
uso da cadeia significante. Numa rapida tentativa de exemplificacdo, a identificacdo seria
o0 surgimento de um novo lugar psiquico (NASIO, 1995), para tanto o autor postula uma
identificacdo simbdlica, uma imaginaria e uma fantasistica. Por funcionar na logica da
cadeia de significantes, a identificacdo simbdlica faz parte do nascimento do sujeito do
inconsciente, a relacdo entre um significante e um conjunto de significantes outros.

O significante age por um traco que Lacan chamara de trago unario — termo
retomado de Freud quando explica o traco distintivo do objeto na identificacdo
regressiva/com o eu (ego) — caracteristico em todas as situa¢fes sintomaticas, € esse traco
gue marca os significantes repetidamente, o que torna o sujeito do inconsciente ndo
apenas a relacdo entre eles, mas o proprio traco que uni os significantes. Lacan vai
considerar esse traco como inexistente, pois parte do inconsciente inalcancavel, € um
traco negativo:

[...] portanto, no que consiste a identificagdo simbdlica: o sujeito do
inconsciente esta identificado com um tragco, sempre 0 mesmo, que
baliza invariavelmente uma vida significante e, apesar disso, € subtraido
dessa vida. Em termos precisos, a identificagdo simbdlica designa a
producdo do sujeito do inconsciente como um sujeito subtraido de uma
vida. Formulemos isso de outra maneira, respondendo a pergunta: que
devemos entender por sujeito do inconsciente? O sujeito do
inconsciente é um sujeito a menos na vida de alguém, o traco ausente,
exterior a essa vida, e que, no entanto, a marca para sempre. (NASIO,
1995, p. 115).

5 A discussdo, nesta parte do texto, acerca de ‘interior’ refere-se a constituicdo psiquica do sujeito, o qual
busca caracteristicas que estdo presentes no outro (exterior) e incorpora/assimila para si (interior), e ndo a
dicotomia fisica interior e exterior.
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Se na identificacdo simbdlica acontece o nascimento do sujeito do inconsciente,
na identificacdo imaginaria h4 o nascimento do eu, caracterizado pelo inicio do que se
conhece como estadio do espelho. O eu (ego), em Lacan é primeiramente uma imagem,
um esboc¢o, uma experiéncia perceptiva, tornando-se um simbolo externo para a imagem
que a crianca tem de si mesma, constituindo um eu-imaginario, ndo inscrito na
consciéncia de si mesmo, mas apenas como imagem inconsciente. Para Lacan 0 processo
de identificacdo imaginaria é a experiéncia com a prépria imagem do mundo, a percepcao
especular de um outro para fora do seu proprio corpo, onde objetos ndo sdo explicados
em si, apenas sdo imagens sem significado, mas que definem a existéncia do sujeito no
mundo e do mundo no sujeito.

A identificacdo imaginaria se encontrara, entdo, no narcisismo do amor a sua
prépria sexualidade. Por dltimo temos a identificacdo fantasistica, ou o nascimento do
complexo psiquico (a fantasia). Essa identificacdo € composta pelo sujeito do
inconsciente — presente também na identificacdo simbdlica — e 0 objeto a. Segundo Nasio
(1995), ambos guardam semelhancga, numa relagdo onde o sujeito se identifica com o
objeto. Um dos principais avancos reconhecidamente proposto por Lacan para a
psicanalise freudiana foi - a partir da possibilidade dada pelo estruturalismo - reconhecer
a importancia da linguagem na constituicdo do sujeito, seu reflexo na propria
caracterizagdo das estruturas psiquicas e do entendimento de como elas se desenvolvem.

Lacan (1964/2008) passa a colocar a identificacdo inicial no campo do simbdlico
e ndo mais do imaginario, pela existéncia de um significante que é parte desse objeto
estruturante ao contrario de uma fantasia do objeto. Um exemplo muito explicativo e
objetivo desse exposto acima € 0 nome como ancoragem do significante individual ou
inaugural, o estatuto do nome préprio. O traco unario que identificaria o sujeito ao seu
nome existe ainda antes dele ter consciéncia de sua vida, sendo a identificacdo com o
primeiro significante dado pelo Outro exatamente 0 que 0 inscreve como sujeito, o tira
do campo de objeto no desejo do Outro e o insere no campo da linguagem — do simbalico.
A caracteristica individual do nome fara com que a relacdo do sujeito com esse traco
especifico seja diferente de outras cadeias significantes.

A identificagdo serd, afinal, a tentativa de preencher um eu (ego) que se constitui
pela falta fundamental e € regida pela internalizacdo do signo do pai que interdita, a
instalacdo desse significante s é possivel em sua relacdo com o ideal do eu, que tira o

sujeito do campo narcisico e institui a lei paterna. O objeto a, instituido por Lacan, é o
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que acrescenta ao conceito freudiano de identificacdo a supremacia da linguagem como
falta de significante pela falta no Outro. S6 é possivel a constituicdo pela identificacdo
pois sendo faltaria o significante que esta primeiro no Outro e, assim, quando o sujeito
apreende a linguagem percebe que a falta também esté nele como significante. Com essas
proposi¢oes discutidas, Lacan (2004) postula que a “falta ¢ condigao de inscrigao para
todo ser de linguagem” (p. 58), pois ndo ha significante que explique definitivamente a
experiéncia humana.

Na sociedade contemporanea, em que pese 0 narcisismo, o que de fato importa
para o sujeito é sua satisfacdo pessoal, assim, quase tudo que esta relacionado ao eu (ego)
é fonte de individualismos e narcisismos. Claro que ndo ha como sair muito disto, pois
propde Lacan (1964/2008), € um processo de alienagdo ao desejo do outro, é uma escolha
forgada: “a bolsa ou a vida! Se escolho a bolsa, perco as duas” (p. 207), por certo o sujeito
tem que escolher a vida.

Destarte, a alienacdo néo significa unicamente que o sujeito tenha sua existéncia
determinada pelo Outro simbolico, ela igualmente expressa que as producdes de sentido
(S1-S2 - Sn...) ndo recobrirdo integralmente toda a dimensdo subjetiva deste sujeito. E é
justamente essa alienacdo, a exaltacdo do eu (ego), das identificacbes cegas e nao
‘superadas’ que leva o sujeito ndo suportar encontrar-se COnsigo, com a incompletude que
0 constitui, resultando na busca de meios compulsivos de ele julgar — por si s6 ou
influenciado por ideologias -, que vai tamponar o vazio existente e permanente em sua
vida. O consumismo compulsivo atua como uma das vias que o sujeito busca para dar
sentido para sua vida, e 0 mecanismo da industria cultural contribui para que 0 mesmo

ndo se constitua para além das identificagdes.

A Industria Cultural: sujeitos permeados pela cultura de consumo

“What is this thing that builds our dreams
Yet slips away from us?”8
(Who Wants To Live Forever, Queen)

Para Adorno e Horkheimer (1944/1985) a identificacdo com o status quo, no
passado, era obtida a partir do controle dos impulsos do isso (id) sobre o eu (ego) e o
supereu (superego), em outras palavras, a partir do principio da realidade sobre o

principio do prazer. Porém, com a industria cultural, a constitui¢do do sujeito passou a se

6“0 que ¢é essa coisa que constroi nossos sonhos e vai para longe de nés” (Tradugdo nossa).
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dar de forma mais direta, ao inves de acontecer de modo mediado passou a ser com 0

imediato (produtos). Nas palavras dos autores:

N&o é mais possivel dar uma solucéo ao conflito pulsional em que se
forma a consciéncia moral. Em vez da interiorizacdo do imperativo
social — que nédo apenas lhe confere um carater mais obrigatdrio e ao
mesmo tempo mais aberto, mas também emancipa da sociedade e até
mesmo faz com que se volte contra a sociedade — tem lugar uma
identificacdo pronta e imediata com as escalas de valores
estereotipadas. (ADORNO; HORKHEIMER, 1944/1985, p. 185).

O termo industria cultural foi usado pela primeira vez na Dialética do
Esclarecimento (1944/1985) por Adorno e Horkheimer. Este primeiro afirmou, em uma
de suas conferéncias, que prefere este termo em vez de cultura de massa, pois o que é
disseminado pelos meios de comunicacdo de massa € algo manipulado e ndo surge
espontaneamente das massas. Para 0s autores, a industrial cultural implica a producéo de
bens culturais como mercadoria passivel de consumo.

Pode-se dizer que os contetidos veiculados pelos meios de comunicagao de massa
sdo similares, transmitem ideologias e, com isso, alimentam a indiferenciacdo dos
individuos e, consequentemente, da sociedade como um todo. Em se tratando de
ideologia, para Crochik (2007):

A ideologia liberal era falsa e verdadeira ao mesmo tempo: verdadeira
por seu conteldo e por tentar pensar para além do existente, e falsa
justamente pela negacdo do que impede a sua realizagdo. As analises e
propostas liberais continham a intengdo de uma sociedade mais justa,
mais livre, mas ndo de uma sociedade justa e livre. A ideologia atual,
por sua vez, de uma forma geral, perdeu a racionalidade, constitui-se de
mentiras manifestas e, assim sequer pode ser criticada. (p. 188).

No que se referem as produc6es da industria cultural e as publicidades veiculadas
nos diferentes meios de comunicacao, elas se tornam uma mistura homogénea em que ja
ndo sabe onde termina uma e inicia a outra. A industria utiliza a subjetividade do receptor
para torna-lo consumidor ndo somente da producgdo de bens, mas também de servicos. O
capitalismo passou a oferecer, além de bens materiais, uma ampla gama de servigos. Os
programas de televisdo, por exemplo, possuem a mesma finalidade das propagandas
comerciais, isto €, mostrar ao consumidor que se alcanca a felicidade, o belo e tudo o que
a TV veicula por meio da aquisicdo dos bens idealizados da industria. N&o é
imprescindivel que sejam bens materiais, podem ser ideérios, como um jeito de se portar

ou ideal de aparéncia exterior. Para Freud (1930/1996c¢), a felicidade ¢ algo subjetivo:
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Ndo admira que, sob a pressdo de todas [..] possibilidades de
sofrimento, 0os homens se tenham acostumado a moderar suas
reivindicacdes de felicidade — tal como, na verdade, o préprio principio
do prazer, sob a influéncia da realidade —, que um homem pense ser ele
préprio feliz, simplesmente porque escapou a infelicidade ou
sobreviveu ao sofrimento, e que, em geral, a tarefa de evitar o
sofrimento coloque a de obter prazer em segundo plano. (p. 95 — 96).

Assinala, também, que os individuos, acima de tudo, querem ser felizes, sendo
que a procura da felicidade acontece sob dois aspectos — uma meta negativa e outra
positiva:

Por um lado, visa a uma auséncia de sofrimento e de desprazer; por
outro, a experiéncia de intensos sentimentos de prazer. Em seu sentido
mais restrito, a palavra “felicidade” s6 se relaciona a esses ultimos. Em
conformidade a essa dicotomia de objetivos, a atividade do homem se
desenvolve em duas dire¢des, segundo busque realizar — de modo geral

ou mesmo exclusivamente — um ou outro desses desejos. (FREUD,
1930/1996¢, p. 94).

Essa proposicdo evidencia que o principio do prazer norteia as intences do
individuo, porém as possibilidades de felicidade s&o limitadas pela sua prépria
constitui¢do, pelo seu processo de individuagdo: “O que chamamos de felicidade no
sentido mais restrito provém da satisfacdo (de preferéncia, repentina) de necessidades
represadas em alto grau, sendo, por sua natureza, possivel apenas como uma manifestacao
episddica” (FREUD, 1930/1996c¢, p. 95).

Diante das possibilidades de sofrimento, as pessoas tentam criar medidas
paliativas para aplacar a miséria psiquica e social, e colocam em segundo plano a
obtencdo de prazer, pois sdo orientadas pelo principio de realidade (FREUD,
1930/1996¢). Os sujeitos passaram a exercer um controle exacerbado sobre a natureza
externa, isto é, passaram a dominar as forcas da natureza e controlar o tempo e espaco.
Contudo, isso ndo os tornou felizes.

Se Freud (1930/1996¢) revelou que o desenvolvimento da técnica ndo propiciou
a pretensa felicidade ao sujeito, para Adorno e Horkheimer (1944/1985), vivendo em um
periodo diferente do pai da psicanélise, a ideologia da industria cultura passou a controlar
as atitudes das pessoas por meio de atividades planejadas. Os padrdes culturais acabam
por impedir que as pessoas atinjam o que chamam de felicidade — sua satisfac&o pessoal.
E possivel postular que tanto Adorno quanto Freud tém pontos comuns no que diz respeito

aos interesses dos sujeitos versus interesses da sociedade a ponto de gerar uma hostilidade
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em relacdo a cultura. Assim, os contetidos subjetivos dos individuos ndo deveriam ser
desconsiderados, mas apreciados e interpretados com o intuito de ndo os transformar em
objetos.

No entanto, a industria cultural utiliza a subjetividade do receptor para torna-lo
consumidor ndo somente da producédo de bens, mas também de servigos. Os programas
de televiséo, por exemplo, possuem a mesma finalidade das propagandas comerciais, isto
é, mostrar ao consumidor que se alcanca a felicidade, o belo e tudo o que a TV veicula
por meio da aquisicdo dos bens idealizados da industria. Ndo € imprescindivel que sejam
bens materiais, podem ser idearios, como um jeito de se portar ou ideal de aparéncia
exterior. Adorno (2000) compreende a “televisdo como ideologia” como: “a tentativa de
incutir nas pessoas uma falsa consciéncia e um ocultamento da realidade, além de, como
se costuma dizer tdo bem, procurar-se impor as pessoas um conjunto de valores como se
fossem dogmaticamente positivos” (p. 80).

Os homens foram reduzidos a consumidores e, nessa esteira, reduzidos a
quantidade de rendimentos, de vendas. As pesquisas de mercado ndo servem para
verificar a satisfacdo, o prazer ou qualquer coisa que diga respeito ao sujeito, mas para
legitimar qudo necessarias sdo as mercadorias para a sociedade; tornam-se, assim,
materiais de propaganda. A industria cultural assume, atualmente, a heranca civilizatoria.
Esclarecem Adorno e Horkheimer (1944/1985):

As mais intimas reacdes das pessoas estdo tdo completamente reificadas
para elas proprias que a ideia de algo peculiar a elas s6 perdura na mais
extrema abstracdo: personality significa para elas pouco mais que
possuir dentes deslumbrantemente brancos e estar livres do suor nas
axilas e das emoc0es. Eis ai um triunfo da publicidade na inddstria
cultura, a mimese compulsiva dos consumidores, pela qual se
identificam as mercadorias culturais que eles, ao mesmo tempo,
decifram muito bem. (p. 138).

Os sujeitos, identificados com a realizacdo proposta pela aquisicdo de
mercadorias, reificam sua consciéncia de modo a ndo conseguirem pensar criticamente
sobre o que consomem. Para Adorno e Horkheimer (1944/1985) até o sujeito mais
distraido vai consumir alertadamente os produtos oferecidos pelo aparato da industria
cultural. Deste modo, 0 sujeito consome para se ver livre das amarras da vida em
sociedade, pois a industria oferece seus produtos dessa maneira, como liberdade desejada
por todos, nas palavras de Ramos (2008), que utiliza 0 gozo de Lacan para explicar o

poder do consumismo:
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Ao0s associarmos 0 gozo consumista a vontade kantiana podemos
entender que tomamos essa modalidade de satisfacdo como expressdo
da liberdade do sujeito, entendido por sua autonomia em relagdo ao
mundo empirico. Porém, cumpre ressaltarmos o quanto, na verdade,
esse gozo implica a liberdade da producdo: quaisquer porcarias,
inutilidades, besteiras, futilidades, superfluidades e coisas ruins
poderdo ser produzidas porque serdo consumidas se oferecidas ao gozo.
O individuo gozador, nesse caso, livre do mundo patolégico, acaba
submetido e aprisionado aos interesses da producéo industrial. (p. 80).

No entanto, 0 gozo e o prazer compulsivos proporcionados pelo consumismo,
devem ser vistos como uma defesa do sujeito quando se defronta como a realidade
administrada, a mutilacdo diéria que a sociedade Ihe emprega. E mais, Ramos (2008)
salienta que “A identificacdo com o instrumento de gozo do outro ou a busca desesperada
de substancia egoica pelas vias narcisicas da indudstria cultural ndo devem ser tomadas
como decorrentes de um “vazio existencial” proprio da vida contemporanea” (p. 83.
Destaque do autor).

Trata-se de um vazio como uma construcao imaginaria particularizada, que, com
a intensidade de sofrimento vivida no cotidiano, impede que este perceba o controle
exterior exercido sobre si, sobre o corpo e suas pulsdes. Seguindo esta ldgica,
compreende-se que 0 sujeito esta constantemente em busca de preencher esse vazio, ou
seja, alcancar a felicidade absoluta prometida. Os sujeitos, no desespero de encontrar
sentido onde nédo ha, repetem os suplicios dos mitos gregos que, castigados pelos deuses,
reproduzem a mesma acdo sem fim, retornando ao estagio inicial incontaveis vezes. A
saber, 0 mito de Tantalo que almejando ser como os deuses, rouba-lhes a ambrosia e
oferece no lugar desta a carne de seu filho — subestimando a onisciéncia dos deuses — que
ao descobrirem, lanca-o ao tartaro, num local abundante de agua e vegetacdo, e
sentenciam-lhe a ndo poder saciar sua fome e sede, ndo importa o tanto de agua que
bebesse e frutos que comesse.

Analogamente ao suplicio, o aparato da industria cultural propaga uma satisfacao
realizdvel em seus mecanismos, ndo levando em consideracdo a constituicdo do sujeito
que ndo pode realizar plenamente seus desejos, visto a falta que o constitui, de acordo

com 0s pressupostos da psicanalise.
Capitalismo tardio e o consumo-para-felicidade

Como encontrar seu lugar no mundo sendo que ndo ha o local da certeza? O

consumismo torna-se um ‘lugar’ no qual o sujeito — cegamente — se encontra, se percebe.
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O consumo no capitalismo tardio’ segue dois caminhos paralelos, mas que em
determinados momentos se cruzam. O primeiro relacionado a uma tentativa de fazer parte
de alguma classe hegemonica e elitista e outro caminho que diz respeito a uma tentativa
de preencher um vazio dos sujeitos — vazio que se perdeu, que ndo “tem nome e nunca
tera, o que sera que sera?”, como propde Chico Buarque em sua musica O que sera, e que
na ansia de responder essa questdo ultima, consome desenfreadamente a fim de buscar
sentido em algo que ndo sabe nomear.

No que se refere a tentativa de fazer parte de uma classe social mais abastada, com
aceitacdo e reconhecimento social, é possivel compreender o consumo como uma funcgéo

de explicitar a posicao social do sujeito. Acerca do consumo, elucida Dunker (2018) que:

A ideia de consumo conspicuo foi introduzida por Veblen em 1899 para
designar a atitude da classe média norte-americana interessada em
adquirir produtos e bens com a funcéo de assinalar sua posicdo social
como classe “emergente”. O consumo conspicuo ¢ um tipo de patologia
do reconhecimento. O processo de escolha soa vulgar, a decisdo de
compra figura impropria, a performance de uso é inauténtica, e o
conjunto cai como “mostra¢do”. Essa demanda de diferenciagao realiza
um esforgo de ajustamento e o legitimo desejo de ser reconhecido como
“alguém”. (p. 01. Destaques do autor).

Neste ponto, o autor faz uma importante inferéncia sobre o desejo de ser
reconhecido, e esse reconhecimento esta atrelado ao consumo, ou seja, quanto mais o
sujeito consume, em sua fantasia constrdi a ideia de ser mais em reconhecido pelo outro.
Essa condicéo € possivel ser observada nos influenciadores digitais das redes sociais, no
qual aqueles que mais possuem seguidores em suas redes sociais — que sdo Vistos por
outros — sdo 0s que mais mostram os produtos que consome e, desta feita, fazem mais
propagandas e fecham mais contratos publicitarios.

Cabe ressaltar que a necessidade de ser reconhecido, para a psicanalise, esta
diretamente associada com a posicdo de subalternacdo, o sujeito estd no plano das
identificacOes, de alienacdo ao desejo do Outro, buscando sempre atender a demanda do

" O termo capitalismo tardio foi criado por Werner Sombart (1863 — 1941), cuja finalidade foi classificar
as fases do capitalismo, denominando-os como juventude, madureza e velhice. O autor postulou que todo
sistema econdmico surge superando e advindo de outro sistema econémico (no caso do capitalismo,
juventude — o surgimento do capitalismo aconteceu convivendo com o feudalismo no periodo do século
X111 até a metade do século XVI1I); com o seu desenvolvimento existem periodos em que ele exibi suas
préprias caracteristicas (madureza - de metade do século XVIII até a deflagracdo da Primeira Guerra
Mundial); e, por fim, o periodo de desaparecimento ou retracdo do sistema econémico (velhice — comeca
com o advento da Primeira Guerra, e tem como caracteristica mais importante mudancas na estrutura interna
do capitalismo).
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outro, exemplificado através da maxima: “o que o Outro quer de mim?”. O consumo pode
se relacionar com essa questéo, isso porque o consumista busca atender a necessidade de
algo externo a ele, e esse outro externo pode ser tanto um sujeito, quanto uma ideologia,
a saber, da industria cultural, no qual promulga que o sujeito precisa ter para ser; a
ideologia que propaga a ideia de que o sujeito precisa adquirir para se constituir enquanto
tal.

Exemplifica-se, a partir da citagdo, a necessidade dos influenciadores digitais em
‘vender’ esta felicidade, direcionando assim, para o segundo caminho mencionado: a
tentativa incessante de preencher a falta. Neste sentido, a pensadora Fortes (2009) informa
que:

As propagandas publicitérias reificam, a todo momento, esta exigéncia.
Seja nos anuncios de cigarro, onde todos estdo sempre atléticos,
sorridentes e felizes, seja no slogan “Mc Donald’s: gostoso como a vida
deve ser”, a mensagem que se passa € que a felicidade € um bem a ser
adquirido nas prateleiras dos supermercados.” (p. 1127).

Assim, é possivel entender que as marcas se utilizam do sofrimento do sujeito,
para impelir produtos com a finalidade de trazer a este a sensacdo de felicidade e de
preenchimento do vazio. Entretanto, como 0 vazio ndo pode ser preenchido — haja vista
que o mesmo faz parte da vida do sujeito, o constituindo — e ele, por ndo compreender
isso ou por ndo conseguir lidar com esse vazio, passa a consumir cada vez mais
acreditando que de uma maneira ou de outra seja possivel tampona-lo com
compras/consumo.

Com o avanco do capitalismo tardio, em termos psicanaliticos, pode-se observar
uma redefinicdo do que fundamentava a Modernidade e, que na Pés-Modernidade, passa
a ser interpretada de outra maneira. Neste sentido, Costa e Moreira (2010) asseveram-se
isso conduzindo um estudo acerca de como e 0 que fundamentam essa nova forma de

organizagao da sociedade:

[...] enquanto a Modernidade fundava-se no recalque, na sublimacéo e
na reversao ao seu oposto — com seu retorno ao proprio eu, contendo,
assim, a mitua agressao —, verifica-se que a P6s-Modernidade tem por
esteio a tentativa continua e frustrada de sua satisfacdo ndo
intermediada, a partir de infinitas catexias objetais proprias a um
narcisismo primério. (p. 231).

A partir deste excerto pode-se verificar que apesar das inUmeras possibilidades
gue a pos-modernidade trouxe, nenhuma delas apresenta uma completude infinita, no

qual o sujeito se satisfaca de modo completo; isso porque, do ponto de vista da
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psicanalise, essa satisfacdo total ndo é possivel, somente € possivel pequenas e parciais
satisfagBes. Mesmo a partir dessas pequenas satisfacBes, seria necessario convidar o
sujeito a se questionar sobre o seu desejo e o0 que ele estd buscando encobrir com o
consumo, fazendo deste uma finalidade que, em sua fantasia, explica-se por si s0, ndo
conseguindo fazer critica e se implicando sobre as consequenciais desse consumismo em

sua vida. A partir disso, os autores contribuem dizendo que:

Se, por um lado, o sujeito conseguiu escapar a repeticdo do
autoinvestimento de pulsbes agressivas na busca de uma satisfacdo ja
perdida, a qual ndo poderia ser procurada externamente em razdo da
contencdo simbdlica, por outro lado, na P6s-Modernidade, vé-se preso
a ampla e livre possibilidade de buscar no mundo externo — inclusive
no outro, ja que ndo mais vigora a Lei que impedia tal investimento —
sua plena satisfacdo libidinal. Nessa busca totalitaria consiste o gozo,
cuja marca é o repetido fracasso, considerada a natureza originalmente
fendida do sujeito enquanto ser simbdlico. Por sua vez, como se pode
observar, € nessa incessante busca e nesse repetido fracasso que se
funda a sociedade de consumo — esteio da P6s-Modernidade —, ao impor
necessidades inadiaveis a serem satisfeitas pelos infindaveis objetos
oferecidos no mercado, sob a falsa promessa propagandeada de que sua
posse permitird a plena satisfacdo, a qual, como exposto, jamais sera
encontrada, o que, por essa razdo, amplia o sentimento de falta e renova
a necessidade de consumo na procura pela satisfagéo plena, que jamais
serd encontrada. (COSTA; MOREIRA, 2010, p. 232).

E preciso entender, portanto, que o consumo além de oferecer um falso status
aquele que compra, pois sua classe social ndo seré alterada por aquilo que consome, mas
sim pela divisao dos recursos financeiros que estdo disponiveis no mundo, ainda ha essa
falsa ideia de uma satisfacdo completa e que, concomitante a isto, torna-se responsavel
por sua felicidade.

Como proposto pelos autores supracitados, essa busca por satisfacdo completa é
somente uma fantasia porque, do ponto de vista psicanalitico, a constituicdo do sujeito é
— por si s6 — faltante e impossivel de ser tamponada. Em outras palavras, a felicidade pode

Ser apenas momentanea.

Considerac0es finais

Compreende-se que 0 consumismo pelo consumismo acaba por esvaziar o gozo
do sujeito, e isso resulta, dentre outras coisas, que ele busque transformar a propria
mercadoria consumida em gozo. Comprar, assistir, jogar, consumir para além de
necessidades objetivas, passa a ser uma performance utilizada pelo sujeito que,

identificado ao desejo do Outro e, consequentemente, dos desejos propostos pelo aparato
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da industria cultural, visa tamponar sua falta constituinte, acreditando conseguir
reencontrar o objeto a. Produz em seu imaginario, a maxima que: ‘se eu comprar este
objeto conseguirei ser completo, vou ser feliz’, contribuindo para o esgotamento de si
nessa busca desenfreada. Neste sentido, 0 sujeito passa a desejar pela demanda de um
estilo de vida promulgado pelos mecanismos da industria cultural, de modo que ao evoca-
lo a consumir desenfreadamente, acaba por fazé-lo a identificar-se com a premissa do ter
para ser; pensando através dos pressupostos freudianos seria uma légica desta maneira:
tenho para ser (reconhecido como sujeito) onde sou para ter (identificacdo narcisica).

A felicidade fica alienada a um ideal inalcancavel, mas propagado pelos meios de
comunicacdo como alcangavel, mesmo que, objetivamente é inexistente, utdpica. Isto
ocorre porque ha a necessidade individual de negar o contato com a falta, o desprazer e a
infelicidade ameacadora constante. Nesta perspectiva a psicanalise, por ser subversiva,
necessita escapar da logica da ideologia dominante, convocando o sujeito a ultrapassar o
campo das identificacbes que o associam a uma perspectiva de totalidade, do devorar
compulsivo de bens e servicos a procura de uma felicidade facil, da substituicdo de uma
motivacao calcada na realidade para a vida por um gozo excessivo e por isso nunca
suficiente.

Desta feita, este trabalho compreende que, com auxilio do aparato da industria
cultural, a constituicdo dos sujeitos torna-se obstada, de modo a ficarem alienados ao
campo da identificacdo com o desejo do outro e as necessidades postas por esses.
Conclusivamente, consta-se que 0s meios de comunicacdo em massa, mediados pelo ideal
do capitalismo tardio, promulgam ser possivel acabar com a falta do sujeito, de modo que
consumir tornou-se um pressuposto para que isso aconteca. Assim, 0s sujeitos se alienam
a esses pressupostos, de modo a ndo refletirem sobre sua incompletude, no qual preferem
consumir a encontrarem uma maneira de lidar com ela e com o vazio.

Reitera-se a necessidade de estudos futuros abordarem a questdo de que o
consumismo desenfreado ndo contempla todas as classes sociais de modo igual e que a
ideologia do capitalismo tardio conseguiu, de maneira eficiente, se apropriar da narrativa
ativista e esvazia-la de sentido. A representatividade como esta estruturada atualmente,
na maioria das vezes, conclama uma identificagdo com a imagem, e ndo com o0
significante, ndo muda o traco estereotipado da minoria e abrange apenas as

caracteristicas especulares do mundo exterior a psique.
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