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RESUMO

Esta pesquisa apresenta a andlise de colecfes de vestudrio em cinco empresas na Cidade de Caruaru,
integrantes da Cadeia Téxtil e de Confeccbes de Pernambuco a luz da literatura. A principio foi realizada a
revisdo da literatura, a fim de catalogar as definicGes para cole¢bes do vestuario. Na revisdo de literatura,
elencaram-se 0s seguintes autores: Treptow (2013), Jones (2011), Mendes (2010), Navalon (2008), Rech
(2002, 2003, 2006, 2012). Frings (2012), Simdes-Borgiani (2014, 2016). Em seguida, foi elaborado um
instrumento de analise e selecionadas cinco empresas para o estudo aplicado. O resultado da anélise
apresenta que as empresas estudadas, em sua maioria, tém desenvolvido cole¢fes mix, sem harmonia
estética entre pecas, o que corrobora as definicbes de cole¢des contemporaneas do vestudrio de Simdes-
Borgiani (2014, 2016) e que também ocorre comumente em grandes marcas nacionais e internacionais.
Ainda se apresenta, nos resultados, a possibilidade de flexibilidade entre cole¢Ges, uma vez que a empresa
deverd decidir o melhor tipo em relagdo a sua estratégia mercadoldgica.
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ABSTRACT

This research presents an analysis of clothing collection of 5 companies from Caruaru City, where belongs
to the Textile and Confection Chain from Pernambuco, by the literature. Initially, it was carried out a
literature review in order to catalogue the definitions of clothing collection. In the perspective of the
literature, appended to the following authors: Treptow (2013), Jones (2011), Mendes (2010), Navalon
(2008), Rech (2002, 2003, 2006, 2012). Frings(2012), Simdes-Borgiani (2014, 2016). Subsequently, it was
elaborated an instrument of analysis and selected 5 companies to the applied study. The results of the
analysis shows that the companies studied, in its majority have developed collection-mix, without aesthetic
harmony among the pieces, which corroborates with the definitions of contemporary clothing collection of
Simdes-Borgiani (2014,2016), and which also frequently occurs in major brands-national and international.
Moreover, it was exposed in the results the possibility of flexibility between the types of clothing collection,
once that the company must decide the better type according to its business strategy.
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L UFPE-Universidade Federal de Pernambuco.
*E-mail: beatriz.cavalcante.cabral@gmail.com

Conjecturas, ISSN: 1657-5830, Vol. 21, N° 5



INTRODUCAO

A moda apresenta importancia de carater mundial, uma vez que é responsavel por
uma significativa parcela da economia. Diante disso, o profissional deve agregar
qualidade de criacdo a qualidade produtiva, de acordo com as exigéncias de mercado,
com flexibilidade e rapidez de resposta (RUTSCHILING & BROEGA, 2009).

Para Carvalhal (2016), as marcas de moda e, consequentemente, seus produtos
devem ter prop6sito de continuidade nesse mercado cada vez mais exigente e consciente.

Embora a moda permeie muito mais que produtos, por ser um fendmeno
socioeconémico e cultural (CRANE, 2011), este estudo se propde a investigar colecdes
contemporaneas do vestuario de produtos de moda, destinadas ao vestuario casual de
massa.

Tratando-se de cole¢bes contemporaneas do vestuario, Simdes-Borgiani (2014,
2015) apresenta duas terminologias como classificacdo para possiveis cole¢des quanto a
estética. Sao elas: colecdo-unidade e cole¢do-mix.

Entende-se que colecdo-unidade € aquela que tem expressiva harmonia estética
entre os produtos, ou seja, varios elementos se repetem para fortalecer o conceito ou tema
proposto. Podem ser repeticdes de estampas, formas, cores, silhuetas, entre outros
principios de design (SIMOES-BORGIANI, 2014). Essa definicdo é corroborada por
Treptow (2013), Jones (2011), Mendes (2010), Navalon (2008) e Rech (2002, 2003, 2006,
2012) os quais apresentam métodos ou reflexdes sobre cole¢bes com énfase na unidade
visual estética.

Nas reflexdes de Simdes-Borgiani (2014), destaca-se a terminologia de colecao-
mix, defendida como estratégica para adequacdo ao mercado contemporaneo: € uma
colecdo que apresenta varios estilos, diversidade de cores, formas, silhuetas. Sdo cole¢des
bem diversificadas que ndo se enquadram nas definicGes anteriores para colecdes do
vestuario e que, apesar de nao estarem citadas na literatura anterior ao estudo, estdo sendo
amplamente desenvolvidas por marcas de diversos portes e tém se mostrado bem assertiva
do ponto de vista de vendas.

A partir dessas reflexdes, definiu-se o local de estudo/observagdo da Cadeia Téxtil
e de confeccOes de Pernambuco - Cadeia T&C-PE, localizado no interior de Pernambuco,
composto pelas cidades de Agrestina, Brejo da Madre de Deus, Caruaru, Cupira, Riacho

das Almas, Santa Cruz do Capibaribe, Surubim, Taquaritinga do Norte, Toritama e
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Vertentes. Esta Cadeia tem caracteristica econdmica baseada na confeccdo de pecas do
vestuario. As empresas desta Cadeia, segundo estimativas do SEBRAE-PE (2012),
produzem cerca de 4.318 pegas ao més; as facgOes cerca de 3.124/més, e seu faturamento
em 2011 chegou a 1,1 bilhdes de reais. Como recorte deste universo, foram escolhidas
cinco empresas localizadas em Caruaru para realizacdo deste estudo.

A anélise aqui apresentada visou a responder & pergunta de pesquisa “Qual tipo
de colecdo de vestuario vem sendo produzido em algumas empresas do vestuario de
Caruaru?”

Diante disso, este estudo analisa e caracteriza algumas colecdes do vestuario
produzidas na Cadeia T&C-PE de acordo com as terminologias propostas por Simdes-
Borgiani (2014), a fim de contribuir com a anélise e debate em torno de que tipos de
colecdo vem sendo praticado para moda em massa em Caruaru.

Este estudo de colecdes contemporaneas do vestuario fomenta reflexdes acerca do
tema, assunto este que deve ser mais debatido, pois 0 consumidor contemporaneo é
caracterizado por uma diversidade de gostos e estilos, tendo em vista também que j& ha
uma nova visao do que sao colecBes e de como elas devem ser bem planejadas para o
sucesso mercadoldgico delas.

Assim, estudar as caracteristicas das cole¢des do vestuario em cinco empresas de
Caruaru é relevante para fazer o mapeamento dos tipos de cole¢Bes que sdo produzidas
nesse espaco. Dessa maneira, tenta-se implementar uma nova visdo de como se planejar
colecBes nesse contexto, que deve ser um planejamento com visdo mercadoldgica e
estratégia, refletindo que o mercado é o guia para implementacdo de novas visdes
estratégicas de venda.

A proposta deste estudo é, também, ampliar a divulgacdo para a academia sobre a
existéncia de mais de uma definicdo em relacédo as caracteristicas de colecdo do vestuario,
que vai depender do cenario mercadoldgico em que a empresa esta inserida, podendo até
realizar mais de um tipo de colegé&o.

O tema planejamento e desenvolvimento de cole¢Ges deve ser constantemente
investigado, a fim de que sempre se construam diretrizes contextualizadas para que tal
planejamento norteie resultados melhores para as empresas. Considerando ainda a
quantidade de empregos gerados na area e significativos nimeros na cadeia téxtil e de
confecgdes, é preciso entender este setor como um dos fatores do desenvolvimento de

Pernambuco e, por isso, a necessidade de sempre buscar melhorias para ele. E uma
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justificativa mercadoldgica e de estratégia que atinge diretamente os produtores e

confeccdes, bem como contribui para novos debates na academia.

Metodologia

Classificacdo da pesquisa

Nesta Pesquisa, a classificacdo quanto a natureza é de pesquisa aplicada, pois
pretende gerar conhecimento sobre cole¢bes do vestudrio confeccionados na Cadeia
T&C-PE, para posterior estudo de gestdo estratégica dessas colecGes. De acordo com
Silva & Menezes (2005), a pesquisa aplicada envolve interesses e verdades locais e visa
a solucao de problemas em aplicacéo prética, o que se aplica a esta pesquisa que pretende
estudar a Cadeia T&C-PE que detém parcela significativa do PIB Pernambucano.
Empregando grande parte da populacdo desta regido, como problema pratico estudaremos
qual perfil de colecdo mais se adéqua a realidade da Cadeia T&C-PE, de acordo com as
terminologias propostas por Simdes-Borgiani (2014).

Quanto a abordagem, sera uma pesquisa quali-quantitativa, visando a classificar
as colecbes em colecdo-mix ou colecdo-unidade, através de levantamento de dados
colhidos em cinco empresas. Através da analise quantitativa do total de pecas para cada
colecdo e o numero de estilos repetidos ou ndo, foi feita uma analise proporcional para
assim classifica-la em cole¢do-mix ou colegdo-unidade.

Quanto aos objetivos, esta pesquisa se classifica em pesquisa descritiva por
descrever as caracteristicas de certa populacdo (SILVA & MENEZES, 2005), neste caso,
colecBes do vestuario produzidas pela Cadeia T&C-PE, através de levantamento e
observacdo sistematica dessas colecbes

Os procedimentos técnicos foram de pesquisa bibliografica e documental em
estudo de caso. Para a pesquisa documental foram escolhidas cinco empresas e suas
respectivas colecbes. Segundo Silva & Menezes (2005), a pesquisa documental trata
analiticamente de materiais — como fotografia neste caso — que ainda nao receberam
tratamento analitico.

Locus - Cadeia Téxtil e de confeccbes de Pernambuco

A Cadeia T&C-PE é composta hoje por dez cidades do Estado de Pernambuco, de
acordo com o estudo realizado pelo (SEBRAE-PE, 2012). Sédo elas: Agrestina, Brejo da
Madre de Deus, Caruru, Cupira, Riacho das Almas, Santa Cruz do Capibaribe, Surubim,

Taquaritinga do Norte, Toritama e Vertentes. Caruaru, Santa Cruz do Capibaribe e
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Toritama séo as cidades que detém maior destaque dentre os dez municipios, e 0s motivos
sdo o fato de as trés cidades juntas possuirem 77% do total do produto interno Bruto da
Cadeia T&C-PE. Entre as dez cidades, o PIB é de R$ 8 bilhdes, sendo que esse nimero é
5% do PIB pernambucano e cresceu 1,5 mais que o PIB nacional. Esta populacgéo cresceu
2,2 vezes mais que a populacéo do Brasil entre 2000 e 2010 (SEBRAE-PE, 2012).

Dentre as trés cidades mais fortes da Cadeia T&C-PE, Santa Cruz do Capibaribe
e Toritama, cada uma delas realiza semanalmente a Feira da Sulanca (grande feira ao ar
livre que comercializa, dentre outras coisas, principalmente produtos do vestuario), e
esses trés municipios possuem 66% do total da populacdo dos 10 municipios (nas 10
cidades sdo 667 mil habitantes). Além, ainda, de haver grandes centros de
comercializacdo atacadistas nessas cidades: o Parque das Feiras em Toritama, o Polo
Comercial em Caruaru e o0 Moda Center Santa Cruz, e este Gltimo é considerado o maior
centro de compras atacadistas da América Latina, contendo 9.624 boxes e 707 lojas e
estacionamento para quatro mil carros. Nas altas temporadas de venda, chega a receber
cerca de 100 mil clientes vindos de todo Brasil; as cidades de Santa Cruz do Capibaribe
e Toritama tém praticamente toda a economia baseada na confeccdo e atividades
correlatas (SEBRAE-PE, 2012).

Além disso, hd em torno de 100 mil pessoas envolvidas na indudstria
confeccionista nas 10 cidades, embora a maioria dos empregos seja informal. Todavia,
comparando-se com a industria pernambucana que ocupa cerca de 200 mil pessoas, iSs0
é metade do contingente total do estado. Somado a isto, o faturamento da Cadeia T&C-
PE anualmente chega a R$ 1 bilhdo e emprega 130 mil pessoas no total (trabalhadores da
indUstria, setor de vendas etc.). A média de salério dos trabalhadores é de um pouco mais
que um salario-minimo, tanto nas empresas como nos empreendimentos complementares
ou faccOes, e a jornada de trabalho aproxima-se a 40 horas semanais para 0S Varios
setores: comercializacdo, producédo, confeccdo e médo de obra (SEBRAE-PE, 2012).

Nos dez municipios considerados parte da Cadeia T&C-PE, ha uma estimativa de
que haja 18.803 unidades produtivas entre empresas e facgdes, onde a informalidade é
maior nos empreendimentos complementares, cerca de 93% do total dos
empreendimentos complementares e 66% das empresas. Percebe-se que a maioria € micro
e pequenos empreendimentos; assim como a maioria dos empregos, a informalidade

contribui para os baixos precos praticados (SEBRAE-PE, 2012).
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Em termos de contratacdo de terceirizados, na Cadeia T&C-PE acontece por
proporcionar vantagens sendo elas: isentar o empreséario de responsabilidades em relacéo
aos trabalhadores, custos adicionais, como encargos sociais, aluguéis e, caso 0 empresario
queira aumentar sua produtividade, ndo ha preocupacdo com aumento de estrutura, pois
tudo isso fica a critério da administracdo dos empreendimentos complementares
(SEBRAE-PE, 2012).

Simdes (2010) ressalta que, dentre as producdes da Cadeia T&C, ha o predominio
de producéo de malharia, surfwear, moda praia, lingerie, jeans e modinha (moda casual)
e a méo-de-obra tem caracteristica familiar.

Instrumento de Analise

Para a parte analitica da pesquisa, percebeu-se a necessidade de desenvolver um
instrumento de analise. Baseando-se nos principais elementos de criacdo do design
explanados por Jones (2011) que sao: silhueta, linha, textura e formas, junto aos exemplos
demonstrados por Leite & Velloso (2014): desenhos técnicos que demonstram em
detalhes como seriam esses principios aplicados as roupas, através de modelos bésicos de
como a roupa é estruturada que, juntos aos principios de criacdo, possibilitam inimeras
quantidades de modelos. Frings (2012) explica que esses elementos de design (cor,
tecido, linha e forma) fazem parte de um bom design e ajudam o profissional na hora da
criacdo, assim tambeém define a autora que os usos desses elementos sdo inconscientes e
ndo intencionais “O designer ndo pensa nesses elementos conscientemente, seu uso se
torna natural” (FRINGS, 2012, p.220).

Desta maneira, juntando as perspectivas desses autores e utilizando como base
principal os desenhos técnicos de Leite & Velloso (2014), foi elaborado o instrumento de
analise. Estas autoras caracterizam por regides, onde podem ser aplicados os elementos
de design. Sdo eles: regido da cava, do busto, da cintura e do quadril. Portanto, é assim
que as autoras delimitam o que fica em cada regiao:

1. Regido da cava: situada acima da linha da cava, contém os
tracados do decote, do ombro e de cava.

2. Regido do busto: situada entre a linha da cava e uma linha
abaixo do busto, pode conter as pences ou 0s recortes
modeladores do busto.

3. Regido da cintura: situada abaixo da regido do busto, contém a
pence modeladora da cintura, que pode se encontrar com a
pence modeladora do busto.

4. Regido do quadril: situada abaixo da cintura, descendo em
direcdo & coxa. E a regifo mais larga do corpo, onde se localiza
a altura do gancho para a construgdo da calca (LEITE &
VELLOSO, 2014, p. 40).
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Por isso, os elementos constituintes da tabela foram silhuetas: a forma geral da
peca, comprimentos: os limites das pecas e de parte das pecas, como vestidos, saias e
mangas, decotes: sdo os formatos aplicados na regido do colo, mangas que sao
responsaveis por vestir o braco, recortes, golas que sdo aplicacdes na cava e ainda foram
acrescentados os detalhes que podem ser aviamentos, fechamentos, acessorios e
amarracOes, segundo exemplos basicos demonstrados por Leite e Velloso (2014) e que
constituem as aplicacOes feitas nas regides basicas do corpo.

Além desses parametros, foram acrescentados os critérios de cor e estampa. Sendo
assim, a cor, ressalta Frings (2012), é a primeira sensacdo que o consumidor percebe em
uma pega do vestuario. Porém os parametros para estampas foram utilizados as categorias
de estampa descritas por Briggs-Goode (2014), que séo:

1. Floral: estampas que retratam flores e plantas.

2. Geométricos: com imagens de figuras geométricas e nao-organicas.
3. Etnico: com imagens referentes a grupos antropoldgicos.

4. Figurativos: representam imagens Gnicas.

Dessa forma, a figura 3 representa o instrumento de analise desenvolvido para esta
pesquisa. Os parametros sdo detalhes, golas e comprimentos disponibilizados na ficha
conforme seu surgimento ao longo da colecdo, uma vez que ha uma grande

disponibilidade de modelos que ndo comportaria em uma ficha.

Figura 1-Ficha de andlise das colegoes.

Ficha de Analise
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(2014).
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Colecdes Contemporaneas do Vestuario

A primeira cole¢do de moda, concebida por Charles Worth, apresentava modelos
distintos agrupados pela sazonalidade. Worth foi um costureiro do Século XIX com
grande contribuico no desenvolvimento de colecdes. E considerado o pai da alta costura,
abriu a primeira Maison e produziu mais inovacgdes, como instituir a profisséo modelo,
desfiles de moda e langamento de cole¢bes (COSGRAVE, 2012; LAVER, 2002).

Worth concebia pegas estratégicas para sua clientela, pensando exatamente em
cada uma delas, considerando o que gostavam e preferéncias para colocar como detalhes
nas pecas. Além desse olhar minucioso no cliente final, a forma de apresentar as pecas
em desfiles também tinha muita atencdo ao cliente, uma vez que as modelos escaladas
tinham o mesmo biotipo e aparéncia similar as clientes-alvo (COSGRAVE, 2012).

Com esses achados historicos, pode-se refletir que a primeira cole¢do de moda da
historia foi uma colecdo de pecas especificas para cada cliente em potencial e que
apresentavam unidade apenas pela sazonalidade, uma vez que a unidade estética ndo
estava presente, a medida que Worth concebeu modelos para perfis bem distintos.
Acresce-se ainda a reflexdo que a colecdo de Worth foi uma estratégia de mercado para
vender produtos de forma diferente da que acontecia a epoca.

O conceito de cole¢bes do vestuario foi se moldando com o tempo e sendo
difundido de outras formas, com o amadurecimento do fazer e mudancas do mercado de
moda.

Na visdo de Jones (2011), as colecdes refletem “o espirito do tempo”, através do
uso de cores, formas, texturas, padronagens, silhuetas e tendéncias escolhidos pelo
designer que as desenvolveu. E reforgado que a colecio deve manter o equilibrio entre os
itens citados, para a cole¢éo nao ficar desordenada.

Ao realizar uma revisao na literatura sobre cole¢bes do vestuario, encontram-se
diversos autores que versam que as cole¢fes devem ter harmonia estética e unidade.

Treptow (2013) afirma que colecdo é um conjunto de pecas projetadas para uma
estacdo, seguindo uma tendéncia e que possui harmonia entre si (elementos de estilo,
cores e formas). Mendes (2010) corrobora esta defini¢do, quando diz que:

[uma colecdo] é o conjunto de pecas do vestudrio apresentadas ao
publico com dois objetivos bastante distintos: lancamento para
estabelecer tendéncias ou para disponibilizar produtos no mercado. Em
qualquer dos casos, a colecdo tem que apresentar looks harmonicos
guanto ao seu conjunto (MENDES, 2010, p. 134).
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Percebe-se que a definicdo de Mendes (2010) corrobora Jones (2011) e Treptow
(2013). Todos enfatizam harmonia dos produtos em congruéncia também com Rech
(2002, 2003, 2006 e 2012) que define colecdo como conjunto de produtos harménicos
do ponto de vista visual ou comercial, com fabricacéo e entrega para determinada época
do ano.

Sendo mais um autor que defende a colegdo com imagem coesa, Frings (2012)
versa sobre a importancia de tema bem desenvolvido e imagem dando unidade a colecao
para facilitar a comercializacdo dos produtos. Mas, também diz que a colecdo pode ser
Unica em estética/estilo ou possuir pequenos grupos internos de estética
harmonica/similar, mas diferente esteticamente de outros grupos na mesma colecéo.

Ampliando essas terminologias e propondo classificacdo diferente para colecfes
contemporaneas, Simdes-Borgiani (2014) identificou e classificou as cole¢des em dois
tipos quanto a estética: colecdo-unidade e cole¢do-mix.

Segundo Simdes-Borgiani (2014) a colecdo-unidade é aquele em que as pecas tém
harmonia estética através de estilo definido, tema ou conceito, estacdo a que se destinam,
formas, cores e padrdes. Ja a colecdo-mix, apresenta varios estilos, silhuetas, cores e
formas, na mesma colecdo. As pecas entre si parecem ndo ter nenhuma relacéo tdo pouco
ser da mesma colecdo. Simdes-Borgiani (2014) complementa que cole¢cdo mix esta sendo
desenvolvida recorrentemente por empresas de diversos portes, por apresentar-se Como

uma estratégia de mercado contemporaneo (figura 2).

Figura 2: Fotos da colecdo Fall 2021 ready-to-wear

Fonte: Vogue (2021)
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Projetar uma colecdo esta intimamente ligado ao publico-alvo a que a colecao se
destina, explica Renfrew e Renfrew (2010). Por isso, 0 mercado de moda divide-se em
diferentes niveis e tipos: cada mercado possui seu publico e maneiras de desenvolver suas
colegdes. Séo eles “alta-costura e alfaiataria sob medida, prét-a-porter, grifes de estilistas,
marcas de luxo, cadeia de loja ou mercado de massa, e compras por catialogo”
(RENFREW E RENFREW, 2010, p.79).

No campo geral do design Best (2012) explica que projetos de design se inserem
em contextos especificos, estes com particularidades e oportunidades. Cabe ao
profissional de design apresentar novas solugfes para problemas vigentes. Os usuarios
devem ser estudados e bem compreendidos assim como 0s meios de producdo, para que
se tome solugOes adequadas tantos para os consumidores como para os fabricantes.

Best (2012) expbe a necessidade que o designer nos mais diversos campos de
atuacdo tem de conhecer modos de producdo antigos e atuais, aquilo que obteve um bom
retorno comercial ou ndo, para que assim proponha-se solu¢des completamente novas ou
apenas modificacbes de normas pré-estabelecidas como “certas”. O que se vé nas
divergéncias entre os projetos de colecdo-unidade e as cole¢des-mix, para a academia as
colecdes consideradas ideais, de acordo com as bibliografias indicadas nas disciplinas de
projeto de cole¢des sdo as colecdes-unidade, mas o que se é constado é que nem sempre
esse tipo de colecdo € a unicamente desenvolvida e bem absorvida pelo mercado na
pratica.

Apesar de ja se constatar as cole¢fes-mix em mercado de luxo, grandes grifes e

cadeias de loja, no recorte deste estudo delimitou-se ao mercado popular de massa.

Resultados e discussdes

Foram analisadas cinco empresas e oito colecdes no total. Os nomes das empresas
foram omitidos, sendo substituidos por nimeros de 1 a 5, para cada uma das estudadas.

Na marca 1, de moda feminina, foram analisadas 2 colegdes: inverno 2018 (Figura
04) e verdo 2018, ambas apresentavam uma grande variedade de estilos. A colegéo
inverno 2018 tinha 9 variedades de decotes, 3 tipos de silhuetas, 5 tipos de mangas, 15
variacgoes de cores, 4 tipos de estampas, 4 tipos de detalhes, 5 tipos de golas, 2 tipos de
recortes e 14 tipos de comprimentos. Houve predominancia de estampas geométricas em
um total de 80 pecas da colecéo. Ja na colecédo verdo 2018, notou-se 10 tipos de decotes,

5 silhuetas, 9 mangas, 14 variacOes de cores, 4 tipos de estampas, 3 tipos de detalhes, 2
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tipos de golas e 14 tipos de comprimentos em um total de 89 pecas. Ambas as cole¢des
podem ser classificadas como colegdo-mix devido & grande diversidade de estilos, formas

e detalhes propostos que causam pouca ou nenhuma unidade visual entre produtos.

Figura 3:Anédlise da colecdo inverno, marca 1l 2018

Quant. de pegas 80 Colegao: Inverno 2018
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Fonte: Souza ( 2018)

Na marca 2 de moda infantil, foram analisadas 2 cole¢des. Na primeira colecéo
investigada, detectaram-se 4 variedades de silhuetas, 4 variedades de mangas, 16 cores, e
3 tipos de estampas, 4 tipos de golas, 4 tipos de comprimentos. Vale considerar que foi
uma colecdo pequena com apenas 13 pecas e muitas variacOes estéticas (Figura 05). Na
outra colecdo, perceberam-se 3 tipos de decotes, 2 tipos de silhueta, 4 tipos de mangas,
11 cores, 3 tipos de estampas, 1 tipo de detalhe (laco), 2 tipos de golas e 5 tipos de
comprimentos, no total de 11 pecas. Ambas detém uma grande variedade nas cores

propostas estabelecendo assim uma colegéo-mix.
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Figura 4:Anélise da colecdo da marca 2
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Fonte:Souza ( 2018)

Na marca 3 de vestidos infantis, foi analisada uma colecao e foram notados 7 tipos
de decotes, 5 tipos de silhuetas, 3 tipos de mangas, 10 tipos de cores, 3 variedades de
estampas, 2 tipos de detalhes, 2 tipos de golas, 1 tipo de recorte e 5 tipos de comprimentos
em um total de 14 pecas. E uma colecio heterogenia e classificada em cole¢do-mix.

Na Marca 4 de camisaria masculina, perceberam-se 2 tipos de decotes, 2 tipos de
silhuetas, 12 cores, 1 tipo de gola, 3 tipos de recortes e 5 variedades de comprimentos,
totalizando 9 pecas analisadas, classificada em colecdo-mix por ndo haver quase nenhuma
repeticdo de elemento ou principio de design entre as 9 pecas.

As ultimas colecGes analisadas, da Marca 5 sdo a de género, autoral e em producéo
slowfashion. Uma colec¢éo fez uso de 3 tipos de decotes, 3 tipos de silhuetas, 3 variedades
de mangas, 10 cores, 2 tipos de estampas, 3 tipos de golas e 9 tipos de comprimentos.
Sendo comparado com o numero total de 53 de pecas, ndo ha grandes variedades de
estilos havendo uma colecdo homogénea ou colecdo-unidade (Figura 06). Na outra
colecdo da mesma marca, usaram-se 1 tipo de decote, 4 tipos de silhuetas, 1 tipo de

manga, 7 tipos de cores, 2 de estampas, 1 de detalhes, 2 de golas e 9 de comprimentos,
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sendo assim uma colecdo uniforme em relacdo aos estilos propostos, ou uma colecéo-

unidade.

Figura 06: Analise da colecdo da marca 5.
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Fonte: Souza, (2018)
Percebe-se, neste recorte de cinco empresas, que a maioria delas tem desenvolvido

colecBes mix e reportando-se isso a constatacdo de Simdes-Borgiani (2014) em relacéo
ao perfil empresarial de confecgdes atacadistas e varejistas ou empresas que produzem
colegdes grandes, corroborando também os posicionamentos de Frings (2012)
concernente a colecdo com grupos com colecdo menores. Em contrapartida, a empresa
analisada que continha cole¢do-unidade, foi uma empresa autoral, de slowfashion, com
colecdo tematica e com apelo comunicativo através dos produtos, logo, a coeréncia
estética e visual foi harménica, a fim de consolidar a mensagem proposta através dos
produtos. Esse tipo de colecdo é aquele que se encaixa perfeitamente nas diretrizes de
Treptow (2013), Jones (2011), Mendes (2010), Navalon (2008), Rech (2002, 2003, 2006,
2012).

Cabe destacar, aqui, que alternar o tipo de cole¢Bes por empresas também é uma
pratica comum que vem sendo observada, embora ndo tenha sido recorte deste estudo. Ha

empresas que oscilam entre colegdes unidade e mix, a medida que védo percebendo e
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atendendo as necessidades mercadologicas e estratégicas corroborando os apontamentos
de Best (2012) e Simdes-Borgiani & Waechter (2021).

Desenvolver colegbes do vestuario deve ser algo estratégico, extremamente
planejado para que seja assertivo em relacdo ao que se almeja: vendas em massa ou
consolidacdo de imagem/publico restrito. E, em busca do ideal, cabe a equipe de criacéo,
junto a de alta gestdo, definir as estratégias para cada colecdo. Desta forma, é possivel
flexibilizar, fazer cole¢Ges mix ou unidade e nenhum minimiza o outro, uma vez que cada

uma apresenta seus objetivos, conforme reforca Simdes-Borgiani (2014).

Considerac0es Finais

O objetivo geral deste estudo foi investigar e tipificar as colecdes do vestuario
estudadas de acordo com Simdes-Borgiani (2014), sendo, no total, 8 colecBes que
serviram de amostra. Destas, 75% foram classificadas como cole¢fes-mix, e 25%
categorizadas como cole¢des-unidade. Esses dados fazem refletir que ha novas maneiras
de se planejar colecdes e que uma ndo exclui a outra, sendo importante, tanto para a
academia quanto para mercado, articular qual tipo de colecdo se adéqua melhor ao
objetivo final da marca.

Foram expostas nesta pesquisa algumas definicdes de colecbes propostas por
alguns autores. Entre as defini¢des, algumas corroboram entre si como Treptow (2013),
Jones (2011), Mendes (2010), Navalon (2008), Rech (2002, 2003, 2006, 2012), ao
explanar que colecdes sdo séries de objetos que possuem alguma semelhanca, algo em
comum esteticamente. Também se apresentou uma proposta distinta e mais ampla para
colecdo de Simdes-Borgiani (2014) que tipifica as cole¢des em unidade ou mix. Essas
defini¢bes serviram para ampliar o panorama do que pode ser cole¢do, uma vez que a
definicdo de objetos com coeréncia estética é o mais difundido.

Para analise das colec@es foi elaborado um instrumento de analise com parametros
presentes em toda roupas. Sao eles: decote, silhueta, manga, cava, gola, cores, estampas,
comprimentos. Esses elementos juntos tornam as possibilidades mdaltiplas. Esse
instrumento pode ser replicado como balizador para analise de colecdes, seja para manter
a unidade seja para fazer um mix. Quanto mais se utiliza na diversidade de itens por
colunas, bem quanto menor for a quantidade de pecas da colecdo, ha uma tendéncia a se
tornar colecdo-mix, pois serdo muitos detalhes que pouco se repetirdo entre pecas

(silhuetas, decotes, estampas, recortes...). No sentido inverso, se ha pouco uso das

627



possibilidades variantes de cada coluna, havera visualmente unidade entre as pecas, uma
vez que se repetirdo os detalhes escolhidos como principios e elementos de design.

Destaca-se no instrumento, uma das contribui¢fes para o campo do design e da
moda, uma vez que 0 mesmo pode ser utilizado como ferramenta para mensurar
caracteristicas, elementos e principios de design em produtos de moda, bem como, pode
ser utilizado para outras investigagoes.

Dentre as relevancias deste estudo, apresenta-se um panorama de como muitas
colecdes contemporaneas sdo desenvolvidas: hoje, ha cada vez mais a recorréncia de
colecdes-mix que, por terem uma variedade muito grande de pecas na mesma colecéo,
pode haver uma melhor captacdo no mercado, tanto por atingir varios consumidores,
como por atender o mesmo consumidor em mais pecas, e, ainda, por satisfazer a
multiplicidade de estilos que caracteriza 0os consumidores contemporaneos. Sendo assim,
o0 designer, tendo a visdo de que existe mais de uma maneira de planejar colec6es, amplia-
se a visdo, que existe na academia, de que cole¢des séo apenas as cole¢des harmonicas
com unidade visual e ampla repeticdo de detalhes nas pecas. E aproxima-se da visao de
Best (2021) sobre a gestdo do design e necessidade de adequacdes relacionando-se as
experiéncias anteriores que deram certo ou ndo para propor novos produtos.

Esta pesquisa esta sendo ampliada para analise de marcas importantes no cenario
brasileiro e marcas internacionais reconhecidas como referéncias da moda, almeja-se,
assim, ir revalidando esse novo tipo de colecdo, diagnosticando o que acontece além do

mercado local.
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