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RESUMO

O municipio gatcho de Flores da Cunha, objeto da pesquisa, € o maior produtor de uvas e vinhos do Brasil.
No contexto da vitivinicultura, a pesquisa procura analisar como a paisagem de vinhedos contribui para a
sustentabilidade no turismo do municipio na retomada do setor durante a pandemia da Covid-19. Na
pesquisa de carater descritivo e qualitativo, utilizou-se de documentos, observacdo direta e survey. A
paisagem da regido de Flores da Cunha foi construida em diversos tempos historicos, carregando as marcas
da cultura italiana trazida pelos imigrantes. Preponderantemente na paisagem de Flores da Cunha, as vinhas
sdo cultivadas pelo sistema de condugdo em Pérgola ou Latada, conferindo ao municipio uma paisagem
Unica. No periodo da pandemia ocorreu aumento do consumo de vinho nacional que impulsionou o interesse
dos consumidores em conhecer as vinicolas e 0s vinhedos. Com a retomada do turismo evidencia-se um
interesse maior dos turistas pelos vinhedos e suas paisagens, principalmente pela possibilidade de usufruir
desses espacos ao ar livre e sem aglomeraces. Esse interesse dos turistas por conhecer os vinhedos, as
paisagens e os produtos secundarios da uva, valorizam a producéo local e potencializam a sustentabilidade.
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ABSTRACT

The city of Flores da Cunha, object of the research, is the largest producer of grapes and wines in Brazil.
In the context of vitiviniculture, the research seeks to analyze how the landscape of vineyards contributes
to sustainability in tourism in the city in the recapture of the sector during the Covid-19 pandemic. In the
descriptive and qualitative research, documents, direct observation and survey were used. The landscape of
the Flores da Cunha region was built in various historical times, bearing the marks of Italian culture brought
by the immigrants. Predominantly in the landscape of Flores da Cunha, the vineyards are cultivated by the
conduction system in Pérgola or Latada (horizontal system), giving the city an unique landscape. During
the pandemic period, there was an increase in national wine consumption, which boosted the interest of
consumers in getting to know the wineries and vineyards. With the upturn of tourism, a greater interest of
tourists in the vineyards and their landscapes is evident, mainly due to the possibility of enjoying these
spaces outdoors and without agglomerations. The interest of tourists in getting to know the vineyards,
landscapes and secondary products of the grape, values local production and enhances the sustainability.
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INTRODUCAO

O vinho é parte integrante da experiéncia humana héa quase setenta séculos. Apesar
de suas origens serem incertas, ele tem sido produzido e consumido onde quer que uvas
ou variedade de frutas crescam. Em razdo da ampla variedade disponivel de vinhos e da
complexidade de aromas, essa bebida estd carregada de simbologia. Para algumas
pessoas, 0 vinho é uma bebida simples, barata, que vem em uma jarra e € consumida com
refeicdo diaria; para outras, trata-se de uma bebida cara e misteriosa, apreciada apenas
algumas vezes por ano, em ocasides especiais. Essas ideias contrastantes influenciaram o
desenvolvimento do vinho no curso da historia e continuam a influenciar seu lugar no
mundo. (Henderson & Rex, 2012).

A cultura do vinho, conforme Marc e Castilho (2004), nasceu com a evolucdo das
civilizagcdes mais antigas, apresentando uma cultura milenar no cultivo da vinha e no
acaso da descoberta do vinho, resultado da fermentacdo espontanea do suco de uva que
provavelmente ocorreu pelo esquecimento das uvas em algum tipo de recipiente, levando
0 homem primitivo a transformar o produto natural da vinha, a uva em vinho

Uma influéncia importante do inicio do comércio de vinho e da difusdo de uvas
era seu uso nas praticas e ceriménias de diferentes religides. Nas pregacdes religiosas
requeriam que o vinho estivesse disponivel. Isso complementou os mercados de consumo
do vinho. O vinho e as plantas das uvas se moveram junto com as rotas de comércio e
com 0s missionarios (Sommers, 2010, p. 142).

Tanto Gregos quanto Romanos se apropriam da cultura da vinha e do vinho ao
cultuarem Deuses, dado a importancia que a videira e o vinho representavam em suas
civilizagdes, segundo Dardeau (2013), na Grécia antiga, o Deus Dionisio, foi o
responsavel pelas festas e ciclos da vinha e do vinho, ja para os Romanos, Baco
representava o criador do vinho.

Para Rabachino (2007), o desenvolvimento do cultivo da videira e a consequente
producéo de vinhos se da pelas obras de irrigacdo e canalizacdo das aguas do Rio Nilo
pelos Egipcios e assim ele substitui 0 consumo de outras bebidas como o Hidromel
(bebida alcodlica provinda do mel). Segundo Dardeau (2013), em 1922 uma descoberta
na tumba do Faraé Tutankamon (1371-1352 a.C.) foram achadas 36 anforas de vinho,
com o que podemos denominar de rétulo pois contavam com as informagdes de ano de

producdo, local de producdo e nome do vinhedo.
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No Brasil, inimeras tentativas em diversos periodos se estabeleceram para o
cultivo de vinho, segundo Dallanhol e Tonini (2012) “apenas ap6s a chegada dos
imigrantes italianos na Serra Galcha, a partir de 1875, que o cultivo da uva, naquele
momento do tipo Isabel - adquiriu expressdo.” Ainda de acordo com as autoras Dallanhol
e Tonini (2012, p. 36):

Devido ao clima e a geografia do Sul e, especialmente, da Serra Galcha, o
Estado do Rio Grande do Sul foi se tornando o principal produtor de uvas e
vinhos do Pais, onde os imigrantes italianos puderam retratar parte da sua
cultura simbolizada inclusive pela importancia que o vinho possui no dia a dia.
A historia do vinho no Brasil perpassou, necessariamente, por inlmeros

acontecimentos no estado galicho, o que ocorre até hoje. O setor foi se
solidificando e muitas a¢des foram realizadas.

A Serra Galcha, € a macroregido mais tradicional, berco da viticultura brasileira,
onde foi encaminhado o maior nimero de imigrantes italianos, chegados no Brasil a partir
de 1875. Esta situada a 29° de latitude sul, entre 400 e 700 metros de altitude. Apresenta
noites temperadas e frequentemente, elevada umidade. As temperaturas médias ficam
entre 16° e 18°C. Apesar de ndo ostentar as melhores condic6es climéticas, nem a melhor
topografia, para o cultivo de videiras, a Serra Galcha, é a macrorregido brasileira que se
pode considerar domada. (Dardeau, 2013 p. 199).

No berco da vitivinicultura Brasileira encontra-se Flores da Cunha que esta
localizada na serra galcha, a 150 km de distancia de Porto Alegre, capital do estado do
RS e a 17 km de Caxias do Sul, principal cidade da regido. Segundo IBGE (2020), a
populacdo estimada do municipio é pouco mais de 31.063 habitantes em uma area de
273,673 km2.

De acordo com o site oficial do municipio, sua fundagdo remonta ao ano de 1876,
foi colonizada por imigrantes italianos, oriundos especialmente do Norte da Italia. A
emancipacdo do municipio ocorreu em 1924. Até 1935 o municipio de Flores da Cunha
era denominado de Nova Trento, foi devido a uma homenagem ao entdo governador do
estado General José Antonio Flores da Cunha que houve a mudanga do nome da cidade.

Dentre as caracteristicas que marcam o municipio de Flores da Cunha, é de
especial valor a preservagdo dos saberes e dos fazeres dos colonizadores e seus
descendentes. Flores da Cunha é o municipio com maior producdo de vinhos e uva do
pais, o0 segundo pdlo moveleiro e o primeiro produtor de bebidas alcodlicas do estado. De
acordo com a Revista Perfil Socioecondmico de Flores Cunha (2019) uma das

caracteristicas da regido sdo as plantagdes de videiras em pequenas propriedades rurais,
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em Flores da Cunha, 43,65% das propriedades rurais possui de 1 a 10 hectares, e 53,91%
de 10 a 50 hectares, totalizando 4.784 hectares de uvas plantadas no ano de 2018.
Segundo o site oficial do Municipio (2020), Flores da Cunha possui em torno de 200
industrias vinicolas (desde pequenas cantinas rurais a grandes empresas Vvinicolas),
produzindo 120 milhdes de litros de vinho.

A producéo de uva na safra de 2020 no Rio Grande do Sul, de acordo com a
Secretaria da Agricultura, Pecuaria e Desenvolvimento Rural (2020), foi de 504.898.058
de quilos, sendo 101.890.426 quilos de uvas viniferas e 403.007.632 quilos de uvas
americanas ou hibridas. A safra 2020 apresentou um aumento na elaboracdo de vinhos
finos e de mesa, quando comparado a safra 2019. Sendo que o maior aumento foi
observado na elaboracdo de vinhos tintos de mesa, que representou um aumento de 51%
quando comparado a safra 2019, e a elaboracéo de vinhos rosados finos, com um aumento
de 40% a safra 2019. A producdo de sucos de uva apresentou um aumento de 60,7%
quando comparado a safra de 2019.

A vitivinicultura faz parte do desenvolvimento do turismo no Municipio de Flores
da Cunha. Conforme Molon (1996) diante do crescimento da producdo das uvas e dos
vinhos no municipio de Flores da Cunha aconteceu, no periodo de 26 de fevereiro de 1967
a 12 de marco de 1967, a 1° FenaVindima, festa que consagrou a uva como o principal
produto agricola dos Florenses. A FenaVindima, que ocorre a cada quatro anos, teve sua
décima quarta edi¢do em fevereiro de 2020.

Nesse contexto da vitivinicultura, a pesquisa procura analisar como a paisagem de
vinhedos contribui para a sustentabilidade no turismo do municipio de Flores da Cunha
na retomada do setor durante a pandemia da Covid-19. A metodologia para o
desenvolvimento da pesquisa foi descritiva e documental com utilizacdo de survey e

abordagem predominantemente qualitativa.

REVISAO DA LITERATURA
Paisagem

A paisagem, como imbricagdo entre o cultural e o natural, diferente do territorio
que abarca outras questdes mais amplas, se apresenta como uma marca que 0 grupo
imprime na superficie terrestre, e cuja grafia, ao mesmo tempo, o reflete; e se apresenta
como matriz, porque participa dos esquemas de percep¢do, concepcao e acao (Berque,
1998).
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Assim, em ampliacéo, a palavra comeca a designar um conjunto de terras sob a
acdo de uma coletividade social, congregada por relagdes familiares e culturais, e por
tradi¢des de defesa comum e de solidariedade na exploracéo de seus produtos (Silva, Pons
& Valduga, 2016). Tonietto (2007) abrange mais ao colocar que além dos aspectos do
meio natural [clima, relevo, solo, dgua], os fatores humanos de producéo incluindo a
escolha das variedades, aspectos agrondmicos e aspectos de elaboracdo dos produtos séo
indispensaveis para se pensar o terroir.

Segundo Castrogiovanni (2002, p. 65), a paisagem € a unidade visivel do
territorio, “[...] possui uma identidade visual, caracterizada por fatores de ordem social,
cultural e natural, contém espaco e tempo distintos — 0 passado e o presente —, ou seja,
um acumulo de tempos desiguais.”. Assim, a paisagem ¢ colocada como resultado da a¢ao
da cultura sobre a natureza.

Berque (1998) introduz a discussdo da paisagem-marca e paisagem-matriz. A
qual a marca esta expressa na coletividade e a matriz nos esquemas de percepcao, de
concepcao e de acdo que canalizam, em certo sentido, a relagcdo com o espaco e a natureza.
Nessa perspectiva, todas as paisagens contém significado simbolico, visto que sdo o
produto da apropriacao e transformacdo do meio ambiente pelo homem, no qual foram
impressos tracos culturais e simbélicos de cada grupo (Cosgrove, 1998). A paisagem
participa do sistema de valores humanos, definindo relacionamentos complexos entre as
atitudes e a percepcdo sobre 0 meio, o que leva a uma relacéo afetiva do sujeito com seu
meio (Costa, 2010).

Segundo Andreotti (2012), a paisagem ndo pode estar separada do homem. O
homem marca a paisagem com sua cultura e por ela também é marcado; a paisagem &
resultado da historia e das praticas encontradas na comunidade.

A paisagem viticola, foi construida no espaco-tempo, fruto das relacdes sociais
dentro do processo histérico na formacéo e ocupacao do territério da Serra Galcha pelos
imigrantes italianos, agente fundamental para consolidacdo da paisagem de vinhedos. A
paisagem inicial encontrada pelos imigrantes foi mata nativa densa, que na construcéo do
territorio foi sendo substituida pelos atores do passado, sendo uma sobreposicao de outras
paisagens conforme Santos (1997 p. 84) a paisagem existe, através de suas formas, criadas
em momentos historicos diferentes, porém coexistindo no momento atual.

O meio geografico dos quais os vinhos derivam é o que determina a sua origem,

incluindo os fatores naturais e humanos. Nessa definicdo, as caracteristicas e as
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qualidades do territdrio [terroir] é o que diferencia cada produto e/ou servigo que derive
desse meio geografico. Essas denominagdes garantem a diferenciacdo produtiva de
acordo com o regional, visto que, mesmo com 0s anseios globais em homogeneizar, ndo
ha territdrios iguais e, portanto, nem paisagens (Tonietto, 2007).

A paisagem com recurso turistico, foi considerada na declaracdo Cultural da
UNESCO,1992. Considera-se paisagem cultural, as diversas interagdes que ocorreram no
territorio mediante as interacdes dos diversos grupos sociais no meio ambiente, e a
paisagem como transformacdo das relagbes humanas no estabelecimento de sua
identidade cultural, portanto o territorio do vinho é formado por elementos
materiais/tangiveis ou imateriais/intangiveis.

Em consonancia com a Unesco, o Iphan regulamentou a paisagem cultural como
instrumento de preservacdo do patriménio cultural brasileiro em 2009, por meio da
Portaria n®127. Como definicdo, a chancela de Paisagem Cultural Brasileira € uma porcao
peculiar do territorio nacional, representativa do processo de interacdo do homem com o
meio natural, a qual a vida e a ciéncia humana imprimiram marcas ou atribuiram valores.

Para Medeiros (2018), a tradicdo, os saberes e a cultura da uva e do vinho resistem
e sao patrimonio. O Territério do Vinho da Serra Galcha, portanto j& se encontra na luta
pela preservacdo de seu patrimonio, e se constitui um territério de resisténcia cultural e
patrimonial. Ainda segundo Medeiros (2015) o territério é um espaco cultural e também
politico que atende as articulacbes politicas, econémicas e sociais. O turismo pode se
apropriar da valorizacdo do patrimdnio, onde o vinhedo transformou a paisagem
demarcando esse territdrio pelo viés da colonizacgdo italiana, tornando-o marca identitaria
da cultura da uva e do vinho no Brasil.

Para Dall Pizzol e Pastor (2016 p. 28):

Uma questdo pratica voltada para fomentar o turismo do vinho nessa regido
vitivinicola trata de estudar a paisagem do vinhedo como atrativo turistico.
Dessa forma, a visitagdo as empresas vinicolas, que atualmente passa a ser uma
das motivagbes mais evidentes entre 0s visitantes, devera ser sempre
considerada um elemento essencial.

Segundo Beni (2004), o processo de globalizagdo acaba por deixar todos os
destinos turisticos muito parecidos, uma forma de mercantilizacdo da experiéncia do
turista, por outro lado cabe as cadeias do turismo inovar e promover areas antes ignoradas,
diversificando os servicos e os atrativos do destino; oferecendo experiéncias Unicas e
especiais aproveitando os recursos como diferenciacdo do territorio, um desses recursos

é o proprio patrimdnio natural e cultural que o destino oferece e que o turista quer ndo
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apenas ver, mas experienciar e compartilhar sua experiéncia memoravel [...] estimular a
atencdo, o “olhar”, o sentimento, a emocao, as sensa¢0es e as percepcdes [...] 0 maior
diferencial continua sendo a contribuicdo especifica dos singulares recursos naturais,

fisicos, humanos e culturais de um destino.

Um pouco da histdria das videiras no Brasil

Segundo Dall Pizzol e Souza (2014) o tratado de Tordesilhas (1494) dividiu o
territorio entre espanhois e portugueses, cabendo aos espanhdis a povoacao do territorio
gaucho atraves das miss@es jesuitas. O territorio foi palco de inimeras batalhas e em 1750
assinam um o tratado de Madri, onde os portugueses deram a colbnia de Sacramento
(Uruguai) aos espanhdis e em troca recebem a regido formada pelos 7 povos das missdes.
As origens historicas enquadram o Estado nesse contexto viticola hispano-americana, ora
pelo seu dominio espanhol ora pelo portugués, ambos com conhecimentos na cultura da

vinha e do vinho, mas, conforme Dallanhol e Tonini, 2012:

Com a vinda dos portugueses para o Brasil em 1500, as videiras foram
introduzidas no Pais, trazidas da Ilha dos Agores, em 1532, pelo colonizador
Martim Afonso de Souza, no mesmo periodo o portugués Bras Cubas realizou
tentativas de cultivar a vinha no litoral paulista, e logo depois, nos arredores de

Taubaté.

A questdo da videira foi muito problematica pois a Coroa Portuguesa proibiu no
periodo do Brasil Colénia o surgimento de industrias, posteriormente em 1789 D. Maria
I, proibiu o plantio das vinhas no Brasil, a preocupacdo da Coroa era na manutengéo do
comércio mercantilista da cana-de-actcar naguele momento e em 1808 D. Jodo VI revoga
o alvara de D. Maria. Fato é que as medidas tomadas ndo impediram as diversas tentativas
de cultivo de vinhas na regido (Valduga, 2011).

Em 1626, segundo Dall Pizzoll e Souza (2014), o padre jesuita Roque Gonzalez
foi o pioneiro da viticultura galcha, o cultivo da videira fez parte da misséo
evangelizadora e civilizatéria das missbes. Entre os anos de 1742 a 1773, imigrantes
acorianos iniciam uma viticultura com castas portuguesas e francesas. Posterior a 1825
D. Pedro 1 incentiva o cultivo das vinhas em territdrio gaucho, mas os alemées se
identificaram mais na industria de suinos e bovinos, a producéo de vinhos ficou destinada
ao consumo proprio, em contrapartida o alemao Jacob Ruschel, morador da cidade de
Feliz-RS teve papel fundamental de fornecer bacelos de videiras aos imigrantes italianos
que chegaram a cidade de Nova Milano. Apesar da difusdo do vinho ter sido consequéncia
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inesperada do colonialismo, 0 mapa moderno da producéo de vinho é resultado direto de
mais de quinhentos anos de colonizagao.

Segundo Dall Pizzol e Pastor (2016), na serra galcha encontram-se 0s principais
vinhedos do Brasil, e chegam a produzir 80% da producéo do vinho nacional, somado aos
vinhos de mesa, vinhos finos, sucos de uva e espumantes. Quanto a forma de plantio das
videiras, predomina a formag&o horizontal nos vinhedos da serra gaucha, conforme os
autores, é estimada em 92% da éarea total, 0 modo de plantacdo da uva utilizado pelos
agricultores que chegaram a serra gatcha foi o mesmo utilizado no norte da Italia, que
era denominado: pérgola trentina ou latada. Isso foi favorecido principalmente pelas
condigdes ambientais aqui encontradas, utilizando as mesmas ferramentas e metodos de
trabalho, considerando especialmente o solo, as variedades e o clima do novo territorio.
Ainda segundo os autores, ha pouco mais de 140 anos em muitos locais na regido, haviam
areas de “bosque impenetravel” devido a forca do agricultor essa paisagem foi
transformada e humanizada, tendo caracteristicas Unicas no mundo.

Nesse sentido, Dall Pizzol e Pastor (2016) relatam que devido ao grande nimero
de madeira na regido e a dificuldade em adquirir arames, as primeiras parreiras usavam
madeiras para dar suporte e cobertura as vinhas, além de utilizarem os platanos na forma
de rabicho, onde davam sustentacdo nas extremidades dos vinhedos, o que deu uma
caracteristica Unica aos parreirais da regido.

Preponderantemente na paisagem de Flores da Cunha as vinhas sdo cultivadas
pelo sistema de conducdo em Pérgola ou Latada (sistema horizontal), conferindo ao
municipio uma paisagem Unica, ja que poucos paises conservam esse sistema. Na
América do sul encontra pouco representacdo no Chile, Argentina e no Uruguai.
Provavelmente esse método Latada foi seguido em observacdo as praticas de viticultura
levando em consideracdo a regido de imigracdo da Italia. Na Italia esse sistema apresenta
uma pequena variacdo de nomenclatura, enfatizando zonas setentrionais, exemplos:
Pérgulas Trentinas, Pergulas veronesas e pergulas romagna. A caracteristica principal
desse sistema é o de sustentar castas vigorosas que produzem varios cachos de uvas.

Segundo Valduga (2011), a diferenca entre os dois métodos de producéo € clara.
O vinhedo em espaldeira produz uvas em menor quantidade, mas com mais qualidade,
dada a ventilacdo e exposicao ao sol. O sistema latada produz em torno de 3 vezes mais,
entretanto, a qualidade é menor. Outras variedades de uvas foram introduzidas e a

resisténcia dos colonos as variedades e ao método espaldeira € visivel ja que preservar a
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influéncia do sistema de pergola trentina, da regido do Trento na Italia era importante para
os descendentes dos imigrantes italianos. Além disso existe o conflito produtivo que se
apresenta na paisagem, em decorréncia do embate econdmica e cultural na paisagem de
vinhedos, j& que muitos pés de vinhas chegam a ter 80 a 90 anos de idade ou mais. A
figura 1 apresenta o plantio em um parreiral no sistema pérgola trentina ou latada e a

figura 2 o vinhedo em espaldeira.

Figura 1 - Modelo do parreiral no sistema pérgola trentina ou latada.

Fonte: Bebber, Thelma (2020)

Figura 2 - Modelo do parreiral no sistema espaldeira.

Fonte: Bebber, Thelma (2020)

A paisagem dos vinhedos horizontais vai mudando ao longo das quatro estacoes,

desde um manto verde na primavera, e segue modificando-se ao longo dos meses e por
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fim, as vinhas, sem folhas, apenas apoiada nas estruturas horizontais a vista, 0 que da um
aspecto de singularidade a paisagem. (Dall Pizzol & Pastor, 2016). Os autores alertam
que o modelo da paisagem caracterizado pelo plantio de uvas no sistema pérgola trentina
ou latada pode estar a perigo devido a novas formas de plantio e que os certificados de

Indicacdo Geografica sdo ferramentas importantes para preservar essas paisagens.

Vinhedos e sustentabilidade

O desenvolvimento sustentavel na producdo de vinhos € tema importante a ser
analisado no enoturismo. A sustentabilidade (social, econbémica e ambiental)
internalizada na producéo e comercializacdo de vinhos potencializa o turismo regional.
A sustentabilidade diz respeito ao “Uso dos recursos, de maneira ambientalmente
responsavel, socialmente justa e economicamente viavel, de forma que o atendimento das
necessidades atuais ndo comprometa a possibilidade de uso pelas futuras geragdes.”.
(ABNT, 2014).

O desenvolvimento do enoturismo pressupBe o respeito aos principios fixados

para o turismo sustentavel, que sdo assim apresentados pela ABNT (2014):

1. RESPEITAR A LEGISLACAO VIGENTE: O turismo deve
respeitar a legislacdo vigente em todos 0s niveis no pais e as
convencOes internacionais de que o pais é signatario.

2. GARANTIR OS DIREITOS DAS POPULACOES LOCAIS: O
turismo deve buscar e promover mecanismos e acfes de
responsabilidade social, ambiental e de equidade econdmica,
inclusive a defesa dos direitos humanos e de uso da terra, mantendo
ou ampliando, a médio e longo prazos, a dignidade dos
trabalhadores e comunidades envolvidas.

3. CONSERVAR O AMBIENTE NATURAL E SUA
BIODIVERSIDADE: Em todas as fases de implantagéo e operagéo,
0 turismo deve adotar praticas de minimo impacto sobre o ambiente
natural, monitorando e mitigando efetivamente os impactos, de
forma a contribuir para a manutencédo das dindmicas e processos
naturais em seus aspectos paisagisticos, fisicos e biologicos,
considerando o contexto social e econdmico existente.

4. CONSIDERAR O PATRIMONIO CULTURAL E VALORES
LOCAIS: O turismo deve reconhecer e respeitar o patrimoénio
historico-cultural das regides e localidades receptoras e ser
planejado, implementado e gerenciado em harmonia com as
tradicbes e valores culturais, colaborando para 0 seu
desenvolvimento.
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5. ESTIMULAR O DESENVOLVIMENTO SOCIAL E
ECONOMICO DOS DESTINOS TURISTICOS: O turismo deve
contribuir para o fortalecimento das economias locais, a
qualificacdo das pessoas, a geracao crescente de trabalho, emprego
e renda e o fomento da capacidade local de desenvolver
empreendimentos turisticos.

6. GARANTIR A QUALIDADE DOS PRODUTOS, PROCESSOS E
ATITUDES: O turismo deve avaliar a satisfacdo do turista e
verificar a adocdo de padrdes de higiene, seguranca, informacao,
educacdo ambiental e atendimento estabelecidos, documentados,
divulgados e reconhecidos.

7. ESTABELECER O PLANEJAMENTO E A GESTAO
RESPONSAVEIS: O turismo deve estabelecer procedimentos
éticos de negoécio, visando engajar a responsabilidade social,
econdémica e ambiental de todos os integrantes da atividade,
incrementando o comprometimento do seu pessoal, fornecedores e
turistas, em assuntos de sustentabilidade, desde a elaboragéo de sua
missao, objetivos, estratégias, metas, planos e processos de gestao.

Foletto, Thomé-Ortiz, Santos e Gonzalez (2018), ao analisar sobre o enoturismo
e a vitivinicultura como alternativa econémica para os produtores rurais do Vale dos
Vinhedos no Rio Grande do Sul-Brasil, destacam respostas dos participantes da pesquisa
sobre o desenvolvimento do enoturismo: necessidade no aumento da qualidade dos
produtos; aumentar o consumo de vinho, garantindo o sustento dos produtores; as familias
devem diversificar sua producdo com outros cultivos, ndo sé na vitivinicultura; a
vitivinicultura, somada ao enoturismo, trouxe grande desenvolvimento ao Vale dos
Vinhedos, gerando novas oportunidades de emprego e de agronegdcios; surgimento de
pequenas vinicolas, favorecendo pequenos produtores, agregando mais valor nas uvas,
consequentemente, gerando emprego para as familias e outros; surgimento de
restaurantes, hotéis e pousadas que trouxeram investidores e pessoas de fora do Vale;
aumento do plantio das uvas de mesa in natura e coberta, dando mais renda para 0s
moradores; aumento na producdo de suco de uva e geleias; necessidade de preparar
melhor os produtores para que tenham condicdes de enfrentar os avancos tecnolégicos da
viticultura; com o enoturismo, os produtores podem ampliar a gama de produtos e
servicos a ofertar, ligados a cultura da regido. Ainda, os autores sinalizam sobre as
caracteristicas dos frequentadores do enoturismo: trata-se de um publico diferenciado,
que procura por histdria, gastronomia, vinhos e bem viver.
Borsellino, Migliore, D’Acquisto, Di Franco, Asciuto e Schimmenti (2016)

destacam que ainda ha falta de uma linguagem comum e compartilhada (técnicas,
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metodologias, indicadores, instrumentos, informagdes, entre outras) que possam ajudar o
consumidor a entender o conceito de sustentabilidade. Ainda, os autores complementam
que hé necessidade de planejamento e implementacdo de estratégias de desenvolvimento
para o crescimento sustentavel do setor capazes de ter em conta tanto os elementos

especificos da empresa como a variedade e diversidade dos varios territorios.

Os resultados de Borsellino et al. (2016) ao pesquisar sobre a vinicola Tasca
d’Almerita na Sicilia, Itdlia, que foi pioneira na adocdo de técnicas sustentaveis,
evidenciam que a adogdo de métodos produtivos sustentiveis gerou bons resultados
técnicos e financeiros para a vinicola, com implicacbes socioeconémicas positivas
também em nivel local. As técnicas sustentaveis da vinicola italiana, conforme Borsellino
et al. (2016) podem ser destacadas: promocéao do territério em 1962; diversificacdo de
safras em 1962; defesa da paisagem em 1990; defesa da biodiversidade em 1990;
reciclagem de residuos em 1990; seguranca do trabalho em 1995; rastreabilidade das uvas
e vinhos produzidos em 1998; purificacdo eficiente de aguas residuais em 1999;
minimizacdo do uso de fertilizantes, herbicidas, fungicidas e pesticidas sintéticos em
2010; reducdo do gasto energético em 2010; capacitacdo trabalhista em defesa ambiental
e sustentabilidade em 2010; reducdo do consumo de 4gua em 2010; pegada de carbono e
de 4gua da empresa em 2011; fontes de energia renovaveis (biomassas, fotovoltaica, etc.)
em 2011; reducdo das emissbes de gases de efeito estufa em 2011; reducdo do impacto
ambiental no abastecimento corrente em 2012; processos de vinificacdo sem produtos
quimicos em 2012 e reducdo do peso das garrafas em 2012,

Por meio de projetos especificos, Borsellino et al. (2016) comentam que a vinicola
pesquisada contribui para a valorizacdo da imagem das areas onde atua, e mais em geral
da prépria regido, que envolve 16 produtores em um total de 39 sicilianos e
simultaneamente fortalece a vocacdo turistica da regido por meio da reconstituicdo de
eventos e oferecendo hospitalidade em sua fazenda. No estudo sdo destacados 0s motivos
que contribuiram para a decisdo de produzir vinhos sustentaveis pela vinicola, sendo 0s
seguintes que foram indicados: escolha ética; presenca de demanda do consumidor por
produtos sustentaveis; protecdo da biodiversidade; subsidio pdblico por meio de
Programa de Desenvolvimento Rural no periodo de 2007-2013 para a Sicilia; produto de
maior qualidade; melhor controle da gestdo da empresa e diferenciacdo para a 0s

concorrentes.
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Nesse sentido, Ramos, Cuamea e Galvan-Léon (2019) destacam a importancia de
as vinicolas desenvolverem uma estratégia associativa com restaurantes, promovendo a
gastronomia da regido e atendendo as demandas dos turistas. Os autores sinalizam que
isso promove uma distribuicdo de beneficios econdmicos entre outros empresarios de
alimentos e bebidas, que, por sua vez, véo fortalecer a economia local. Ainda, é destacado
no estudo sobre a importancia da divulgacdo da cultural local, onde os empreséarios do
vinho podem promover o artesanato de sua comunidade, divulgando o0 mesmo durante a
visita dos turistas. Como decorréncia, os moradores das comunidades do entorno podem

obter uma renda adicional para melhorar sua qualidade de vida.

Karagiannis e Metaxas (2020) comentam que em um mercado global conturbado
devido a pandemia da Covid-19, as licdes dos modelos de cooperagdo em regides de
enoturismo devem ser consideradas. Regides famosas nos EUA (Califérnia — Napa) e
Europa (Franca, Itdlia, Espanha) contam com assisténcia governamental para marketing
e promocdao, vendas diretas, rede de varejo organizada e séo facilitados por suas poderosas
marcas globais, 0 que é uma vantagem. Os autores destacam que apds a crise da Covid-
19, os visitantes provavelmente preferirdo destinos menos populares e lotados. Os
requisitos basicos das empresas vinicolas em relacdo ao turismo sdo a revisdo e
modernizacao dos servigos para pessoas com deficiéncia, familias e criancas, a introducao
de produtos e servicos inovadores, como tecnologia (aplicativos mdveis, e-shops e
realidade virtual), o aprimoramento da cooperacédo e a educagdo continuada da equipe e
visitantes.

Em sintese, as contribuicdes dos estudos evidenciam a diversidade de a¢des que
podem ser desenvolvidas nas cantinas e que estdo alinhadas aos principios do turismo
sustentavel. O desenvolvimentos do enoturismo de forma sustentavel, pressupde a
integracdo dos diferentes setores de uma comunidade (cantinas, meios de hospedagem,
restaurantes, comércio local, entre outros), considerando as demandas e a satisfacdo dos

turistas.

Flores da Cunha — Historia e Paisagem

O Municipio de Flores da Cunha, de acordo com o IBGE possui uma populagdo
estimada em 2020 de 31.063 habitantes em uma area de 273,673 km2 Segundo o
SEBRAE, em 2017 haviam 1.150 propriedades rurais no municipio, sendo 6,094 hectares
plantados, destes 81,2% representam a producéo de uvas.

1429



O pioneiro no municipio no desenvolvimento da viticultura, com uvas das
variedades Vitis vinifera, foi o empreendedor, Jodo Slaviero. Conforme Dall Pizzol
(2014, p. 393), no ano de 1926, Slaviero inicia no poréo de sua residéncia a producdo de
vinhos com vinhedos proprios da Granja Sdo Mateus, produzindo em sua cantina de nome
Jodo Slaviero. Pioneiro também na vitivinicultura, em 1958 funda a Jo&o Slaviero & CIA
LTDA. Essa, constituida de 35 sécios, contratou endlogos europeus e aumentou a
qualidade dos vinhos. Foi pioneiro no enoturismo buscando tornar o vinho conhecido e
criando boa imagem do produto e da marca. No ano de 1961, chegou a produzir 750.000
litros de vinhos e ocupou a 8° posi¢do no volume em litros de vinhos no Estado do Rio
Grande do Sul. Para atender a demanda de turistas de Porto Alegre, Sdo Paulo e Rio de
Janeiro, interessados em conferir a extraordinaria qualidade de uvas de mesa e 0s
deliciosos vinhos é inaugurado em 1958 o Hotel Otavio Rocha (Molon, 2004).

Conforme Molon (1996) diante ao crescimento da producao das uvas e dos vinhos
no municipio de Flores da Cunha aconteceu, no periodo de 26 de fevereiro de 1967 a 12
de marcgo de 1967, a 1° FenaVindima, festa que consagrou a uva como o principal produto
agricola dos Florenses. A festa celebrava a vindima pela mdo de muitas familias de
imigrantes que construiram a cidade de Flores da Cunha, dando destaque nacional ao
“Vinho”.

Com a intengéo de dar continuidade ao sucesso conquistado na 12 Feira, ocorre no
ano de 1973 a 2% FenaVindima, que recebeu no primeiro dia um publico de cerca de
30.000 pessoas (Site da FenaVindima). A 22 FenaVindima coincide com a inauguragédo
da pousada do Galo Vermelho que é o emblematico simbolo histérico do Municipio de
Flores da Cunha. A lenda do galo conta que um magico, anunciou em seu show cortar a
cabeca de um galo e gruda-la novamente, e que nesse espetaculo estaria autoridades como
o0 Intendente e o Delegado que teriam participado como voluntarios desse espetaculo.
Tudo leva a crer de acordo com Boscatto (1994, p. 72), que a estdria do galo é inveridica.

A marca, em 1973, da hospedagem na “Pousada do Galo Vermelho”, segundo
Lopes (2016) foi o luxo, sendo referéncia para casais de todo o Brasil passarem a Lua de
Mel, empresarios, politicos e artistas como a atriz Florense muito famosa Maria Della
Costa, que também contribui na divulgacéo das festas com a imagem publica. A Pousada
do Galo Vermelho tornou-se referéncia, ndo somente no Rio Grande do Sul, mas em todo
o0 Brasil. Na época, recebiam pessoas de Caxias do Sul, Novo Hamburgo, Sdo Leopoldo,

Porto Alegre, Rio de Janeiro, Sdo Paulo, do Nordeste, enfim, a diversidade de publico era
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muito grande.

Kunz, era um visionario, acreditava que o turismo motivado pela busca do vinho
ajudava a fixar méo de obra na &rea rural e trazia retorno financeiro tanto quanto produzir
uvas, além de ser um turismo limpo sem aglomeracdo e sem agressao a natureza, pelo
contrario ajudava a preserva a natureza e o patrimonio dos vinhedos. E que a
singularidade da regido diante de seus recursos naturais e sua beleza exuberante, clima
ameno e a hospitalidade local criavam o ambiente perfeito para atrair turistas, motivados
em conhecer um pouco mais da cultura italiana. Porém, em 1982, o hotel fecha suas
portas. A Whiskeria, que também era de Kunz, é vendida para a Bebidas Fante que
mantiveram os produtos cldssicos de Kunz em sua linha de produgdo, Sang’Galo e
Whisky Cokland.

A FenaVindima se manteve e em 1987 comemorou seus 20 anos, dentre os
destaques do evento, o corso alegdrico contou com 31 carros que retrataram 0s costumes
e as tradi¢cBes da comunidade. Em 1990 um publico de 60 mil visitaram o evento. Como
destaque a Feira ocorrida em 1995 trouxe o jingle da festa que exaltou a historia do galo
e até hoje esta na memdria de muitos florenses. Em 1999, na Feira, mais de 100 mil
pessoas visitaram o evento. Ainda, na Feira em 2003 a APROMONTES (Associacdo dos
Produtores dos Vinhos dos Altos Montes) apresenta pela primeira vez seu roteiro turistico
composto por 12 vinicolas, enaltecendo o enoturismo. Em 2007 a Feira comemorou seus
40 anos com o tema Retratos de Nossa Historia, 0 evento buscou resgatar essa trajetoria
e trouxe em um dos carros alegorico, a atriz Maria Della Costa, que voltou a cidade para
uma homenagem. Em 2011 a Feira teve como proposta central contar a evolugédo
gastronémica do municipio, desde os primeiros alimentos, passando pelo menarosto até
a alta gastronomia. Em 2015 a Feira quis valorizar aspectos da festa e ndo somente de
uma feira comercial. Os visitantes puderam vivenciar 0s costumes e as tradi¢des, foram
vendidas mais de 7 mil refei¢cGes no Festival do menarosto. Em 2020 a 142 FenaVindima
retratou as vivéncias e experiéncias Unicas que a festa oferece. Musica, cultura, danca,
trabalho, gastronomia, vindima, artesanato, tradi¢do, além da uva e do vinho, foram os
elementos principais da festa. Soma-se a isso a unido dos povos e migrantes que forjam a
pujanca da Flores da Cunha e fazem da FenaVindima 2020 “A Festa de todas as maos”
que recebeu cerca de 100.000 visitantes.

Atualmente a cidade se reestrutura com novos roteiros, o recente Otavio Rocha

Vila Colonial, localizado no distrito de Otavio Rocha, que nasceu com experiéncias
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rurais, gastronomia, vinho, patriménio cultural com visitacdo em Igreja, Museu e 0
Restaurado Casardo Veronese, o renascimento da localidade foi possivel pelo
engajamento da populagéo local e do sebrae para reestruturacdo da localidade. Em outro
ponto de Flores da Cunha no travessdo Alfredo Chaves, os empreendedores trabalham
para lancar um novo destino enoturistico que envolve ndo apenas a localidade de Alfredo
chaves, mas os parceiros do entorno, com a cidade vizinha de Nova Padua e do Travessdo
Martinho em Flores da Cunha. Esse roteiro a principio serd chamado de Caminhos de
Alfredo: enoturismo rural, e serd composto por uma diversidade de empresas voltadas
para o turismo do vinho, suas vinicolas, varejos e restaurantes, hospedagem, agroindustria

de sucos e geléias, cacharias e producdo de prosciutto inspirada na cultura italiana.

METODOLOGIA

A pesquisa classifica-se em relagéo aos procedimentos técnicos como documental
complementada com survey. Em relacdo ao objetivo como descritiva com abordagem
qualitativa.

Segundo Gil (2002) a pesquisa documental vale-se de materiais que n&o
receberam ainda um tratamento analitico, ou ainda que podem ser reelaborados de acordo
com os objetos da pesquisa. A pesquisa documental tem a finalidade de reunir, classificar
e distribuir os documentos de todo género dos diferentes dominios da atividade humana,
e € assim considerada quando elaborada a partir de materiais que nao receberam
tratamento analitico (Pereira, 2019).

A pesquisa survey, segundo Gil (2011) visa interrogar diretamente as pessoas cujo
comportamento estd sendo estudado. Consiste na solicitacdo de informacdes a um
quantitativo significativo de respondentes sobre a problematica estudada. Para
Pinsonneault e Kraemer (1993) a survey se caracteriza como procedimento de pesquisa
onde os dados séo obtidos junto a uma populacdo-alvo, normalmente, via questionarios.

De acordo com Kdche (2016, p. 124), a pesquisa descritiva é caracterizada por
estudar as relagdes entre duas ou mais variaveis de um fenémeno sem manipula-la. Guth
(2007, p. 46), salienta que a pesquisa descritiva tem a finalidade de estudar as
caracteristicas especificas de um grupo.

As técnicas qualitativas focam a experiéncia das pessoas e seu respectivo
significado em relacdo a eventos, processos e estruturas inseridos em cenarios sociais
(Skinner, Tagg & Holloway, 2000).
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A pesquisa qualitativa segundo Guth (2007, p. 74), “é caracterizada por nao
empregar um instrumento estatistico como base no processo de analise do problema”,

desta forma o emprego se daré através de qualidades especificas do estudo de caso.

Procedimentos de coleta e anélise dos dados (Thelma)

A pesquisa foi direcionada aos visitantes da Vinicola Familia Bebber, localizada
na Rota do Travessdo Alfredo Chaves em Flores da Cunha. A vinicola é considerada uma
vinicola Boutique. A mesma foi premiada por trés anos consecutivos na Avaliacao
Nacional de Vinhos que acontece anualmente em Bento Gongalves: melhor vinho tannat
varietal entre 16 melhores vinicolas do Brasil e com outros cinco vinhos entre os 30%
mais representativos no ano de 2020. A produc¢do da vinicola atinge um publico bem
segmentado do mercado brasileiro que busca por qualidade.

A coleta de dados foi realizada no periodo de 26 de outubro a 6 de novembro de
2020. A pesquisa alcangou os turistas que visitaram o Municipio de Flores da Cunha no
feriado do dia 2 de novembro. Foram coletados 61 contatos de visitantes que estavam
agendados em grupos distintos de degustacdo e obteve-se retorno de 39 respondentes

representando 63,93%.

Para a coleta de dados, foi realizado o primeiro contato por telefone informando
sobre a pesquisa e convidando para a participacdo. Na sequéncia, foi encaminhado por
Whatsapp o link da pesquisa. No roteiro de perguntas constam informagdes referentes a
cidade de origem; se era a primeira vez que visitava o roteiro enoturistico (turismo de
vinho) de Flores da Cunha; quais foram os meios de transportes utilizados para conhecer
a cidade; o que motivou a viajar ao roteiro enoturistico durante a pandemia da Covid-19;
qual foi a experiéncia no roteiro turistico em relacdo a Paisagem dos vinhedos, vinicolas,
vinhos e atrativos da regido e, por Gltimo, questionou-se sobre 0 que os turistas gostariam
de vivenciar em um roteiro enoturistico (turismo de vinho) que envolvam experiéncias

em espaco aberto.
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ANALISE E DISCUSSAO DOS RESULTADOS

Referente aos estados de origem dos respondentes destaca-se: S&o Paulo (33,3%);
Rio Grande do Sul (28,3%), Rio de Janeiro (15,4%), Santa Catarina (7,6), Ceara (7,6%),
Goiés (5,1%) e Parana (2,7%). Importante observar que a maioria (66,66%) sdo novos
visitantes e 33,33% ja haviam visitado a regido. Evidencia-se que os turistas de S&o Paulo
séo oriundos de diferentes cidades do interior do estado.

Apesar da regido de Flores da Cunha ser o maior produtor de vinhos do Brasil,
ainda é um destino pouco divulgado. De acordo com a Associacao Brasileira de Enologia,
0 aumento do consumo de vinho foi motivado pela variacdo de cdmbio, motivando a
busca por rétulos nacionais locais, favorecendo, com isso, a divulgacdo dos produtos e
produtores nacionais. O maior nimero de respondentes, vindo do Estado de S&o Paulo,
utilizaram o transporte aéreo, destacando-se a facilidade do Aeroporto Hugo Cantergiane,
localizado no municipio vizinho de Caxias do Sul, onde ndo ha a necessidade de conexdes
com outros aeroportos. Os visitantes do Rio Grande do Sul utilizam como meio de
locomogdo automovel familiar. Chama a atencdo, pela longa distancia, que dois
respondentes do Estado do Ceard e um do Estado de Goias, ndo utilizaram transporte

aéreo, optando pelo deslocamento na regido com automovel familiar.

Em relagdo aos motivos que levaram os turistas a conhecer o destino durante a
pandemia de Covid-19, os principais registros estdo associados ao vinho, ao enoturismo,
a possibilidade de realizar passeios que ndo implicassem em grandes aglomerages, ao
namero restrito de pessoas nas vinicolas. Houve preocupacéo das vinicolas em relagdo a
seguranca e ao sentimento de seguranca passado aos turistas, ja que o turismo de vinho
estd associado ao contato com a natureza e ndo estd associado ao turismo de
massa/aglomeracdes. As respostas dos participantes em relacdo as motivacdes para a
viagem no Roteiro Enoturistico sdo destacadas pelas expressdes: “conhecer a regiao”,
“curiosidade”, “roteiro alternativo ao Vale dos Vinhedos”, “cidade pequena” , “lugar
calmo”, “contato com a natureza”, “passeios ao ar livre”, “ndo usar aéreo”,
“impossibilidade de viajar ao exterior”, entre outras. A cidade foi relacionada como nova
descoberta, sendo uma alternativa ao Vale dos Vinhedos-Bento Gongalves —RS, por
oferecer turismo de vinho em uma cidade sossegada, pequena, hospitaleira, com beleza

natural, com opc¢des de vinicolas, degustacdes, compras de vinho e com muitas opgdes ao
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ar livre. A vinicola Familia Bebber oferece trés espacos diferentes para o visitante: o
tradicional varejo onde realiza degusta¢6es com no maximo 12 pessoas, um deck externo
para degustacdo ao ar livre e um espaco de degustacao guiada pelo en6logo no interior da

vinicola com no maximo quatro pessoas para uma experiéncia exclusiva.

Os relatos sobre a experiéncia no roteiro turistico em relacdo a paisagem dos
vinhedos, as vinicolas, aos vinhos e atrativos da regido, sdo assim apontados pelos
participantes da pesquisa: “maravilhosa”, “encantada”, “belas paisagens”, “paisagens
lindas”, “paisagens lindas, passeios rurais tranquilos e O6timos para criangas”, “belos
vinhedos”, “bela vista do mirante Gelain”, “a paisagem mais linda. Achei a paisagem
diferente do Vale dos Vinhedos, os vinhedos sao mais amplos”. A cobertura dos vinhedos
(95%) no municipio é pelo método de producdo em latada, que da a idéia de cobertura
ampla, citada pelo turista, diferente da paisagem de Bento Gongalves, plantada em
método em Espaldeira. No que tange aos vinhos, as respostas estdo relacionadas a
qualidade, como “vinhos de muita qualidade”, “6timos vinhos” e “boas surpresas”. As
vinicolas destacadas, pela hospitalidade e atendimento local, pelos visitantes foram:
Vinicola Familia Bebber, Casa Venturini, Casa Salvador, Viapiana e Luis Argenta. Um
aspecto colocado por alguns respondentes foi em relacdo a hospedagem, que ainda é

deficiente no municipio.

No questionamento sobre o que os turistas gostariam de vivenciar em um roteiro
enoturistico que envolva experiéncias em espaco aberto, as seguintes respostas sdo
apresentadas: degustacdo de vinhos ao ar livre (33,33%), degustacdo no interior das
vinicolas (17,94%), todas as opcOes (17,94%), realizar piquenique nos vinhedos
(15,38%), participar da colheita da uva (7,69%), ter contato direto com o produtor
(2,56%), ciclismo em meio aos vinhedos (2,56%), viver uma experiéncia holistica na
paisagem de vinhedos (2,56%). Ainda, um respondente sinalizou “viver uma experiéncia

holistica como meditagdo, yoga ou retiro espiritual nos vinhedos”.

CONCLUSAO

Flores da Cunha, sendo o maior produtor de uvas e de vinhos do Brasil, também
apresenta caracteristicas proprias na paisagem dos vinhedos, caracterizando-se como um

diferencial ndo apenas pela contemplacao, como também pela possibilidade de realizacéo
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de passeios de turistas ao ar livre e sem aglomeracges. Esse fato conduziu a retomada das
atividades das vinicolas em momentos de pandemia de Covid-19. Pelos relatos dos
visitantes, foi possivel constatar que a paisagem dos vinhedos, aliada a qualidade dos
vinhos e dos servicos nas cantinas, contribuem para a sustentabilidade no turismo do
municipio de Flores da Cunha, em especial na retomada do setor durante a pandemia da
Covid-109.

Cabe destacar que o sucesso do roteiro do enoturismo para o municipio de Flores
da Cunha depende fortemente das relacbes que precisam ser continuamente
potencializadas pelos produtores locais, proprietarios das vinicolas, comunidade local e
poder publico em prol do desenvolvimento sustentavel da regido. Nesse sentido,
parafraseando Beni (2004) e as respostas dos visitantes (participantes da pesquisa), 0
roteiro de enoturismo contribui por meio de seus recursos naturais, fisicos, humanos e
culturais nas experiéncias memoraveis dos turistas.

Nesse sentido, € importante que as vinicolas desenvolvam, conforme Ramos et al.
(2019), estratégias associativas com restaurantes, meios de hospedagem, produtores
locais, artesdos, entre outros setores do turismo, promovendo a distribui¢éo de beneficios
econdmicos e fortalecendo a economia local.

Sugere-se, para trabalhos futuros o desenvolvimento de estudos referentes a
préticas de sustentabilidade implantadas nos vinhedos, na producgdo e comercializacdo de
vinhos; a capacitacdo de produtores com relacdo a ado¢do de tecnologias mais limpas no
cultivo da uva; educacdo ambiental voltada ao enoturismo; critérios de sustentabilidade
utilizados por turistas na selecdo de roteiros de enoturismo; satisfacdo de turistas em
roteiros de enoturismo do Sul do pais; a fatores que influenciam as escolhas de consumo

de vinho sustentavel; entre outros.
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